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Principais drivers formadores de pre¢os ==
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‘. Oferta Brasit?

Estimativa de calendario de colheita 2020

H#

Regiao Vanedade| jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
Norte de Minas Gerais Pra.ta
Nanica
Vale do Ribeira - SP Pra.ta H
Nanica
Norte de Santa Catarina Pra'ta H
Nanica
Bom Jesus daLapa -BA PraFa H
Nanica
Vale do Sao Francisco | Prata | | | |
P Pt ey —
Nanica
Delfinépolis - MG | Prata | | | | | | [ N

Obs.: As condicdes climaticas podem alterar
o calendario de oferta.

Oferta elevada

Oferta moderada/estavel

Baixa oferta
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Demanda Brasil

Frutas sao produtos cujo consumo cresce apos
ter alcancado determinado nivel de renda.

ALTO IMPACTO

A cada 1% de queda da renda, o consumo pode recuar

na mesma proporcao (-1%) para as seguintes frutas:

BAIXO IMPACTO

Mamao

A cada 1% de queda na renda, o consumo pode recua

Limﬁo Péra Abacate Man ga 0,33% para os seguintes produtos:
Uva Péssego anna ' Alface Cobioli

Melao Morango e Maca Tomate

Caqui Ameixa L arar Tangerina ,, Batata-inglesa




Qualidade

Frutas nao sao commodities!

A diferenciacao por qualidade pode gerar melhor remuneracao

e Tem que ser “bem trabalhada!”

 Mas para ser remunerado de acordo com a qualidade, deve
haver uma classificacao e padronizacao!

O SETOR DE HF AINDA TEM MUITO O QUE AVANCAR NESSE PONTO BASICO DA
COMERCIALIZACAO

Brasil
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Exportacao
Impacto direto na oferta de frutas no territorio brasileiro

Se produtores exportarem mais: Reduz a oferta no mercado
interno e consequentemente os precos podem se elevar no Pais

Por outro lado, se importamos mais frutas: A oferta de frutas,
em geral, aumenta, e a concorréncia por precos mais atrativos
também

Brasil
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Quais as perspectivas para
20207

Considerando as regides com média/alta tecnologia de
producao de banana, que hoje sao responsaveis pela
maior movimentacao do mercado, temos que:

AREA DEVE SER QUASE
ESTAVEL!




sl’ _ AREA DEVE SER QUASE ESTAVEL EM 2020

*A regido de Linhares (ES) foi adicionada a amostra em 2017.

SP Vale do Ribeira 25.000 25.000 25.000 | 22.500
MG Norte de Minas 12.900 12.900 12.900 | 12.255
MG Delfindpolis 1.850 2.710 3.380 3.556
SC Norte de Santa Catarina 22.270 22.270 22.270 | 22.270
BA Bom Jesus da Lapa 8.500 8.500 9.000 9.000
BA Outros 2.515 2.515 2.515 1.800
ES Linhares * - 2.000 2.000 2.000
RN/CE | Ipanguacu e Limoeiro do Norte | 3.500 2.000 1.500 3.000
BA/PE Vale do S3o Francisco 3.000 3.750 4.500 4.500

« 55

Brasil

2020

Delfinépolis (MG)
Vale do S3o Francisco (BA/PE)

Rio Grande do Norte/Ceara

Norte de Minas Gerais
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~]’ AREA DEVE SER QUASE ESTAVEL EM 2020

* Precos até que aumentaram em 2019, mas muita fruta de segunda qualidade.

* Investimentos em area foram contidos, mas nos tratos culturais se mantiveram.

Rentabilidade da prata ana em 2019 no Norte de Minas Gerais

Preco (RS/kg)

100 -ar— ‘/\/

Meés

Valor minino de venda =Preco da prata de primeira =Preco da prata de segunda

hfbrasil.org.br
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PRODUCAO DEVE AUMENTAR EM 2020

* Deve-se observar maiores investimentos nos tratos culturais.
* Produtores estao visando a boa produtividade e qualidade.
e Sabe-se, porém, que o clima também impacta nestes quesitos.

* Por enquanto, a volta das chuvas tem favorecido o
enchimento da banana, mas produtores ja estao
intensificando as pulverizacdes (em especial, contra a
Sigatoka).

Pode reduzir a
produtividade. Houve
relatos também Mal do
Panamad em algumas
pracgas.
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Quais as perspectivas para
20207

Considerando as regides com média/alta tecnologia de
producao de banana, que hoje sao responsaveis pela
maior movimentacao do mercado, temos que:

CUSTOS SEGUEM ELEVADOS




CUSTOS SEGUEM ELEVADOS EM 2020

O ($) O

 Chuvas estao aumentando
gastos com pulverizagcao

* D6lar segue elevado,
impactando nos principais
InsuMos

e Dolar alto = bom para
exportadores



1=
-=
2
<
=
wv
8

—p S
Brasil=

Quais as perspectivas para
20207

Considerando as regides com média/alta tecnologia de
producao de banana, que hoje sao responsaveis pela
maior movimentacao do mercado, temos que:

@ COTACAO
PRESSIONADA




COTACAO PRESSIONADA EM 2020

* Com expectativa de maior oferta, cotacoes
devem ser pressionadas

* Ano deve ser favoravel para aqueles que
investem em qualidade

* Rentabilidade deve fechar o ano um pouco
limitada, porém ainda positiva
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PANORAMA INTERNACIONAL




. . : Hf
perdendo apenas pars ndie.- Pgnorama internacional 5=

China e Indonésia.

49

Produtor mundial
(em volume)
Fonte: FAO

Equador, Costa Rica e
Filipinas sao os maiores
exportadores.

349

Exportador mundial
(em receita)
Fonte: FAO

Da area do Brasil Da area do Brasil
destina sua produgado destina sua producéio
ao mercado domeéstico do mercado externo

Fonte: Cepea




Concorrentes do Brasil

Equador
1° exportador
mundial

Bolivia
18° exportador
mundial

Costa Rica
2° exportador
mundial

Colémbia
4° exportador
mundial

Principal concorrente pelo mercado
do Mercosul e da Uniao Europeia.
Aqui, estdo presentes os principais
players do mercado mundial.

Apesar da pouca expressao a nivel
mundial, € um grande concorrente
pelo Mercosul, principal
consu-midor brasileiro.

Grande concorrente no mercado
europeu e norte-americano. Neste
pais, estdo presentes os principais
players do mercado mundial.

Grande concorrente no mercado
europeu, mas tem olhado para os
paises sul-americanos de outra
forma — acirrando ainda mais sua
competicao com o Brasil.
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C. : : A
Principais consumidores do Brasil Bras

MERCOSUL (72% do total)
Principal destino das exportagdes brasileiras
Banana € enviada principalmente do Norte de
Santa Catarina (devido a proximidade com
Uruguai e Argentina).

UNIAO EUROPEIA (24% do total)
Segundo destino das exportacdes brasileiras
Banana é enviada principalmente do RN/CE
(devido a maior proximidade logistica com o
bloco).

2019
TOTAL

Volume: 78 mil toneladas (+21%)

Receita: USS 24 milhdes (+19%)
MERCOSUL

Volume: 56 mil toneladas (+1%)
Receita: USS 15 milhdes (+6%)
U. EUROPEIA
Volume: 19 mil toneladas (+116%)
Receita: USS 8 milhdes (+107%)

20207

 Devem continuar aumentando em 2020, visto a boa
producao doméstica e demanda internacional
e (Caso entraves continuem afetando a producao dos principais
concorrentes, podemos continuar ganhando “espaco”
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CONSUMO DE FRUTAS




Consumo de frutas

e Mundialmente, o consumidor esta mais consciente de suas escolhas
* Tendéncias de saudabilidade, sustentabilidade e conveniéncia em alta

* Tecnologia esta facilitando a troca de informag¢oes e a compra



Hortifruti Brasil

@hfbrasil

QUAIS AS TENDENCIAS f O

o) | Seg%u',

QUE ESTAO NA “BOCA DO POVO™? : R

CULINARIA
SAUDABILIDADE
PRATICIDADE

6’!9&

Principais temas comentados sobre HF's*

* Com base na frequéncia e contextualizacao de palavras relacionadas
as tendéncias nos tweets. Coleta de 04 de dezembro de 2019 a
09 de janeiro de 2020.

Apos a identificagao dos HF's mais comentados,
a equipe buscou saber o que se tem falado sobre
eles. Assim, foram selecionadas palavras-chave que
captassem as tendéncias de consumo dos HFs. Com
base em estudos ja publicados na Hortifruti Bra-
sil, seis grandes tendéncias no consumo de frutas e
hortali¢cas foram agrupadas: culinaria, saudabilidade,
valoracao (prego), praticidade, qualidade e sustenta-
bilidade.

Para a formulagdo do ranking dos tépicos mais
comentados, por sua vez, foram analisadas tanto a
frequéncia das palavras-chave selecionadas quanto a
coeréncia do contexto desses termos nos tweets (se
relacionado ou ndo com frutas e hortalicas).

fbrusil.org.br



RANKING DOS HF'S

Quem diria que a couve (e a couve-
-flor) seria o produto mais comentado
no Twitter? Os resultados mostram que
as frutas e hortalicas mais “faladas” na
ferramenta nao sao sé as mais importan-
tes economicamente. Curiosamente, pe-
ra, jambo, carambola e seriguela estao
entre os 45 termos mais frequentes nas
conversas da midia social, mas, comer-
cialmente, tém baixa representatividade
econdmica. E interessante também no-
tar que as hortalicas sao muito mais ci-
tadas nas conversas em redes sociais do
que as frutas.

FRUTAS

Laranja
+20 mil*

Uva
+20 mil*

Maca
+15 mil*

Banana
+15 mil*

Abacaxi
+15 mil*

Valores aproximados(*).

Obs: Consulta feita no Twitter, de 04 de dezembro de 2019 a 09 de janeiro de 2020.

HORTALICAS

Couve
+45 mil*

Batata
+30 mil*

Cenoura
+30 mil*

Tomate
+30 mil*

Cebola
+25 mil*

hfbrasil.org.br
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COMO OS INTERNAUTAS ASSOCIAM 0S
HF'S AS TENDENCIAS DE CONSUMO?

tvessalssrgeer - 00 o0
T D . P oaare - MarLTuer T
O suco verde com frutas ou | deixo tudo lavado e congelado, 34 taco no
congelador! O hummus ou fago e dura uns 3 dias, tudo beoeem praticol
As frutas geralments como mamdo, iwl, uva, banana @ mangal Tudo ficl
de cortar! As ve2es corto na nolte anterior @ |4 detc no potinho

O 0 Q <

PRATICIDADE

#FoodToGo

St e 5 de dez de 2019
Banana ¢ a fruta mais pritica de todes, nlio precisa lavar, da p levar

qualguer lugar e ainda engana a fome por uns minutos obrigada banana
ve & perfelta A praticidade dos alimentos também se destacou entre

01 u O 2 L 0s assuntos mais comentados pelos usuarios do Twitter.
SR 5 T Gamaw 20 de daz 0o 2019 v Quando o quesito é rapidez e o consumo de alimentos
Todos irlo amar couve-flor assem - Saudével, Répido, Barato e Delicioso mais praticos, a fruta mais citada é a banana. Além dis-
0 v X so, hortalicas como batata, cenoura e couve foram re-
lacionadas as formas de tornar mais pratico o preparo.
Outro tépico abordado foram os produtos congelados,

LJ
-

que se destacam pela praticidade no preparo.



EUROMONITOR APONTA CRESCIMENTO NO
CONSUMO DE BANANA /N NATURA ATE 2023!

Expectativa de venda da banana no varejo - Brasil
2018 2023 23x18
Volume (mil toneladas) - venda no varejo 5.835,0 6.398,6 10%
Valor (milhdes de RS) - venda no varejo 26.490,9 29.049,8 10%
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Agora, para capturar essas novas tendéncias para o setor, o Hf
desafio é aprimorar 3 importantes ferramentas de gestao:

* Da qualidade

» Atender as exigéncias de seguranca do alimento por meio de boas praticas,
rastreabilidade e certificacoes.

* Da cadeia de suprimentos (em especial a logistica)
 Setor trabalhando em conjunto (encurtamento da cadeia).
* Necessario investir em modelos mais integrados de comercializacao.

* Do marketing
e Oferta de produtos personalizados.
* Gerar identidade e reciprocidade.
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Principais centros consumidores no Brasil

Principais centros
consumidores

(POF, 2009 e
IBGE, 2018)

1° S&o Paulo

20 Minas Gerais

3° Bahia

40 Rio de Janeiro
50 Rio Grande do Sul
6° Parana

70 Pernambuco

8° Ceara

9°Santa Catarina

100 Para

[
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Distribuicao fisica no mercado interno

Produtores-
Distribuidores

Consumidor final

Produtores

Distribuidor
Privado

Fonte: Cepea

Atravess
adores

Ceasas

________ Consumidor final

Menos concentrado

Mais concentrado
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Quer ser nosso Parceiro?

Siga-nos >

hfbrasil.ﬂorgv‘.br

0 o g @ Cadastre-se e receba nossas newsletters!

PRODUTOS PRECOS VIDEOS REVISTA GESTAO MARKETING RADAR: SOBRE NOS CONTATO

DESTAQUES VIDEOS HF BRASIL

HF Brasil Entrevista - Prof. Eduardo ... :
TP A R = 8
- N
- COMO FAZER 0 MARKETING

oSSR | DGTAL PARA DOS HORTIFRUTIS?
Hisan)
‘ > (s
) *LA1R s

™ =

< & ——
HORTIFRUTI/CEPEA: FEVEREIRO/20 E O MAIS CHUVOSO EM 77
ANOS EM SP

& Envie uma foto da sua produgao/cuttura
I oo ir s

Precos HF Brasil

HF Brasil - pregos no atacado ~ outros
Manga tommy 27/02 ‘ RS 3,24
Mamao formosa 28/02 [ R$ 12,50

Uva italia 28/02 \ RS 6,33

Parcerias

19/02/2020

TOMATE/CEPEA: Safra de verao atinge
o pico

hfbrasil.org.br

E-mails para contato:

marcela.barbieri@cepea.org.br
hfbanana@cepea.org.br

19.9912811144




