











EDITORIAL

EM MEIO A COVID-19,

A PALAVRA DE ORDEM E

SE REINVENTAR!

Mesmo diante do cendério desafiador que o mundo
enfrenta atualmente, ndo podemos deixar de lado um
marco importante que a Hortifruti Brasil conquista nes-
te més de maio de 2020: sdo 18 anos de histéria e 200
edicdes ininterruptas! E alcancar esses numeros num pe-
riodo impar s6 fortalece nosso compromisso de produzir
o melhor contetdo econdmico no setor de HF, mesmo
gue o isolamento force a nossa equipe a se reinventar —
as coletas das informacdes junto aos colaboradores tém
sido realizadas de nossas casas e a divulgacdo da revista,
somente no formato digital.

Assim, a edicdo comemorativa das 200 edicbes traz
uma palavra de ordem: REINVENCAO. Com todos nos
“forcados” a nos adaptarmos rapidamente, o momento é
ideal para tirar os planos que estavam do papel e coloca-
-los em pratica. E, nesta edicdo, unimos todos os esforcos
e trouxemos DUAS MATERIAS DE CAPA!

Em uma delas, apresentamos acdes adotadas por

agentes da cadeia de HF para manter as negociacoes
em tempos de covid-19 — a comercializacdo precisou ser
adaptada, e as pressas! Entre as inovacdes durante a qua-
rentena estdo as vendas por meio de aplicativos, redes
sociais, drive-thru e parcerias entre entidades publicas e
privadas. (pagina 06).

Vocé também confere nesta edicdo o tradicional Es-
pecial Citros 2020. A equipe do Cepea atualizou 0s custos
de producao de dois modelos de propriedades paulistas de
laranja, e avaliou o minimo de produtividade necessaria pa-
ra remunerar os altos investimentos na cultura. (pagina 16).

E, assim como em abril, esta edicdo de maio de 2020
também é exclusivamente digital, disponibilizada na inte-
gra em todos 0s nossos canais. Esperamos que, com es-
sa edicdo, possamos te inspirar com histérias positivas. E
gueremos saber de vocé, como esta “se virando nos trin-
ta” durante a pandemia? Vocé tem adotado uma alterna-
tiva diferente? Cuide-se!

QUER CONTINUAR A RECEBER
A REVISTA HORTIFRUTI BRASIL?

Entao faca seu recadastramento!

Enquanto muito sdo adeptos do mundo digital, alguns dos nossos leitores preferem receber a edi¢do impressa. Se vocé é um deles, sera necessario
realizar seu recadastramento caso tenha interesse em continuar a receber a Hortifruti Brasil. Os procedimentos sao simples, veja:

Anote seu(CODIGO DE ASSINANTE)

(de até 9 digitos), que esta
na etiqueta de endereco colada
no verso da revista.

XXXXXXXXX-

Nome Completo

Endereco

Cidade/Estado - CEP: XXXXX-XXX

Acesse:
hfbrasil.org.br/portalhorti/recadastro
DIGITE SEU CODIGO DE ASSINANTE
e cliqgue em Enviar.

PREENCHA TODOS OS CAMPOS
corretamente com os seus dados
e clique em ENVIAR. Pronto, vocé
continuara recebendo a revistal

hfbrasil.org.br/
portalhorti/recadastro

ATENCAOQ!

O PRAZO PARA O RECADASTRAMENTO TERMINA EM 30/08/2020*

*Q assinante que nao realizar seu recadastro até 30/08/2020 tera o envio da revista cancelado automaticamente a partir de setembro de 2020. No caso de dividas,
entre em contato: (19) 3429-8808, WhatsApp (19) 99128-1144 ou hfbrasil@cepea.org.br.
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Entre as inovagoes na comercializagao de HF durante a quarentena estao as vendas
por meio de aplicativos, redes sociais e até drive-thru

As medidas de restricdo de circulacdo de pessoas durante a
pandemia da covid-19 no Brasil — como o fechamento de es-
colas e bares, reducao (ou paralisacao) das atividades em res-
taurantes e operacoes limitadas em varejos de menor escala
(feiras), importantes canais de escoamento de frutas e hor-
talicas — trouxeram grandes desafios a toda cadeia produtiva
de alimentos. Com a menor demanda nas rocas, as perdas
de produtos, especialmente dos mais pereciveis, se elevaram,
prejudicando fortemente de pequenos a grandes agricultores.
Momentos de crises também sao de oportunidades e foi neste
cenario de incertezas e de dificuldades que diferentes canais
de distribuicdo e de comercializacdo de frutas e hortalicas
se reinventaram, para “driblar” a quarentena e continuar se
conectando com compradores e consumidores finais. Dentre
as alternativas utilizadas por vendedores esteve a comerciali-
zacdo por meio de aplicativos de troca de mensagens, redes
sociais, servicos de entrega e até por drive-thru. Além disso,
algumas parcerias entre entidades publicas e privadas foram
realizadas. E todos esses novos modelos de negociacdo po-
dem seguir promissores mesmo no futuro “poés-pandemia”.

De uma forma ou de outra, meios digitais ja faziam parte
da rotina de produtores e comerciantes de HF, mesmo que
apenas para comunicacdo. No entanto, com a crise atual, as
vendas precisaram ser adaptadas — e as pressas! Para os con-

sumidores, também houve mudanca. Segundo o estudo Ba-
rometer Covid-19, da empresa inglesa Kantar, realizado em
marco deste ano, no grupo de alimentos e bebidas, 17% dos
entrevistados disseram ter sido a primeira vez em que compra-
ram este tipo de produto on-line.

O estudo também avalia que a covid-19 funciona como um
“catalisador para mudancas”. Do lado do consumidor, muitos
devem aumentar a confianca em comprar on-line e reconhe-
cer a conveniéncia em receber o produto em casa. Comercian-
tes, por sua vez, identificardo uma necessidade de adotar um
servico que, até entao, era considerado desconfortavel e caro.
As grandes redes de comercializacdo de HF, por exemplo,
apostaram ainda mais nas tecnologias digitais e precisaram se
adaptar para atender a crescente procura por estes servigos.
Os grupos Hortifruti Natural da Terra e Oba Hortifruti amplia-
ram as entregas via delivery, com pedidos por meio de site,
WhatsApp ou até mesmo aplicativos préprios.

Quanto aos pequenos negociantes de HF, diversas iniciativas tém
circulado em redes sociais € em grupos de aplicativos, dando
suporte na comercializacdo e demonstrando a importancia da
conexdo entre o produtor e o comprador. A Hortifruti Brasil
destaca a seguir as principais inovagdes na comercializacao de
frutas e hortalicas durante a quarentena, com exemplos de em-
presas que estdo utilizando estes novos modelos de negocios.

Novos modelos de negocios em tempos de pandemia

VENDA DIRETA DRIVE-THRU APLICATIVOS

LISTA DE

ASSINATURA PARCERIAS

DIVULGACAO
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VENDA DIRETA AO CONSUMIDOR POR REDES SOCIAIS

A Cia das Hortalicas, localizada na regido de Campinas (SP), tem aceitado pedidos dos consumidores via WhatsA-
pp. Além da venda de seus préprios produtos, a empresa tem buscado hortifrutis de outras rocas locais, para diversificar o
portfolio aos clientes, oferecendo alimentos frescos e apoiando os demais hortifruticultores.

“Aproveitamos a estrutura que ja tinhamos e nos adaptamos. Vimos esse momento como uma oportunidade, em que as pessoas
estao adeptas a pedir hortifritis de suas casas. Se o negdcio se tornar vidvel no longo prazo, é uma excelente oportunidade de
vender direto para o meu cliente final. Queremos ganhar confianga, oferecer produto de qualidade e servico de primeira, para
fidelizar esses clientes” - Luis Felipe Tiene da Silva, um dos responsaveis pela Cia das Hortalicas.

A adaptacao repentina a nova realidade foi o grande desafio
dos produtores Mércia e William Costa, que cultivam pitaia (ou
pitaya), uva e diferentes variedades de maracuja em Jandaia do
Sul (PR). Apo6s a significativa reducdo de pedidos por parte de
seus dois principais clientes — um deles prejudicado pela para-
lisacdo das atividades turisticas em Foz do Iguacu —, o casal al-

terou a dindmica de comercializacdo: suspendeu a venda direta FACEBOOK E WHATSAPP
na propriedade, mas ampliou a divulgacdo de seus produtos em
redes sociais, como Facebook e WhatsApp, e passou a entregar
a domicilio, inclusive em outras cidades (algo que ndo aconte-
cia, até entdo). “Eu ja utilizava as redes sociais como forma de
divulgacdo, mas tive que ampliar meu nicho de mercado para
evitar perdas ainda maiores. Passei a entregar as frutas em ou-
tras cidades e acredito que isso tenha aberto portas, pois temos
recebido cada vez mais pedidos de outros locais, j& que um
cliente indica para o outro” - Marcia Costa, produtora.

Além de produtores, muitos atacadistas também estdo se reinventado
para escoar parte de sua mercadoria diretamente para o consumidor,

via pedidos por redes sociais. Em Teresina, capital do Piauf, a Nova Ce-
DIVULGANDO O CONTATO
Dos BOXES NO SITE E asa, centro de distribuicdo da cidade, passou a divulgar os niumeros de

telefones dos boxes que faziam delivery direto ao consumidor.

REDES SOCIAIS CEASAS Até entdo, esta modalidade de venda direta ainda era muito timida,
’
PROMOVEM VENDA DIRETA tendo em vista que poucos tinham a logistica necesséaria para oferecer

a entrega de seus produtos. Porém, depois que a Ceasa divulgou os
AOS CONSUMIDORES telefones dos boxes, os pedidos comecaram a aumentar e outras em-
presas, que ainda nao operavam desta forma, aderiram esse tipo de
venda — inclusive os feirantes associados a central de distribuicao. Com
0 apoio da entidade, as vendas por delivery foram a “salvacdo das
lavouras” que comercializam para a Ceasa local, suprindo a redugdo
dos pedidos para atacado.

O mesmo sistema foi adotado em outras Ceasas, como a do Distrito
Federal e a de Campinas (SP). Contudo, nem tudo sao “flores”. Segun-
do Ricardo Munnoz, agrobnomo do centro de distribuicdo do interior
paulista, o processo na Ceasa Campinas tem funcionado apenas para
alguns produtos, como citros. Para as hortalicas, por outro lado, como
alface e cenoura, os volumes comercializados ainda tém sido bastan-
te inferiores aos pedidos habituais do atacado (principalmente para
restaurantes). Além disso, nem todos os boxes dispéem de logistica
adequada para realizar a entrega na casa do consumidor — e, mesmo
os que utilizam essa alternativa nao estao confiantes se, no fim das
contas, sera possivel cobrir os custos dessa nova modalidade.
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A entrega direta para o consumidor também tem sido adotada nos pe-
ENCOMENDA

VIA
WHATSAPP

quenos varejos. A comerciante Alyssa Gabriela Ribeiro, proprietaria de
um pequeno hortifrdti em Campinas, préximo a Ceasa, limitava suas
vendas ao proprio bairro antes da quarentena. Com a chegada do co-
ronavirus, no entanto, ela decidiu apostar no delivery de suas frutas e
hortalicas (venda direta ao consumidor), com divulgacao e encomendas
via WhatsApp. Ela recebe os pedidos no dia anterior ao da entrega, para

Y

adquirir os produtos na Ceasa ou diretamente de produtores locais —
assim, com as compras diarias, ela consegue oferecer HF's a precos mais
competitivos. A expectativa é que os clientes conquistados nesta nova

modalidade de venda se tornem consumidores fiéis.

b
HF

DRIVE-THRU — COMPRE HF SEM SAIR DO CARRO! @ ﬁ‘*ﬂ

Como mesclar a necessidade de ir as compras e, a0 mesmo tempo,
se manter seguro? O sistema drive-thru se estendeu das redes de
fast food para os comerciantes de HF. Dentre os exemplos que tém
dado certo estao os servicos de drive-thru adotados em feiras livres,
como nas cidades de Bebedouro e Piracicaba, no interior de Sao
Paulo, e em Brasilia (DF).

Em Bebedouro, a prefeitura readequou a tradicional feira livre da
cidade, realizada todos os domingos, em uma das pracas locais,
para a Feira Drive-Thru, no Sambddromo Municipal, como forma
de escoar a producdo dos produtores. A modalidade j& ocorreu
nos ultimos dois domingos de abril e, conforme a assessoria de im-
prensa da Prefeitura de Bebedouro, entre 1.200 e 1.500 veiculos
passaram por la. A mudanca de local possibilitou que o acesso de
veiculos fosse possivel e que o produtor local pudesse continuar a
vender seus produtos, minimizando prejuizos. “Observamos que
os feirantes sairam com nenhuma ou pouca mercadoria das que
trouxeram”, segundo a assessoria da prefeitura.

DRIVE-THRU
DAS FLORES

Na cidade de Piracicaba, o Varejao Municipal Drive-Thru tem ocor-
rido em todos os domingos de maio em um ponto estratégico da
cidade. Primeiramente, o Varejao sera composto por 10 vendedores
cadastrados junto a Secretaria Municipal de Agricultura e Abasteci-
mento (Sema) e a Vigilancia Sanitaria que devem oferecer verduras,
legumes, cereais, citros, frutas, frios e laticinios, ovos, paes e doces,
milho verde, entre outros. O Varejao também conta com a tradicio-
nal banca de pastel. Quando adotadas todas as praticas de seguran-
ca recomendadas pelo Mapa (Ministério da Agricultura, Pecudria e
Abastecimento), a feira no formato tradicional é segura. J& o drive-
-thru, desde que muito bem organizado, da ainda mais seguranca e

Veiculos passaram pela feira
drive-thru realizada em
Bebedouro (SP) nos dltimos
dois domingos de abril*

*Assessoria de impresa da Prefeitura de Bebedouro

comodidade aos clientes. Em Atibaia (SP), ha o drive-thru das flores
— este, alids, € um dos setores mais prejudicados pela pandemia de
coronavirus.

Em Brasilia (DF), produtores de frutas e hortalicas organicas estdo se
organizando e realizando vendas em estacionamentos de regides
administrativas em diversos pontos da cidade —, mas, se o cliente
preferir, esses mesmos produtores também entregam a domicilio.
O Mercado Malunga, tradicional no varejo de produtos organicos
e saudaveis em Brasilia, lancou um servico exclusivo de drive-thru
durante a quarentena. Segundo Tiago Ribeiro, diretor comercial
da empresa, “antes da pandemia, ja tinhamos o aplicativo, e, na
quarentena, implementamos o sistema de drive-thru em nossas
lojas. O consumidor pode fazer seu pedido pelo WhatsApp e, em
até quatro horas, buscé-lo em qualquer uma das nossas lojas, lo-
calizadas em pontos estratégicos da cidade”. Ribeiro ressalta que,
na Ultima semana de abril, periodo que o Brasil comecou a bater
recordes didrios de casos de coronavirus, o numero de clientes que
passou pelo drive-thru praticamente dobrou frente ao inicio do
més. “O brasileiro estd buscando mais comodidade, especialmen-
te em momentos dificeis como o de agora, € o consumidor de
Brasilia, assim como o de Sao Paulo, também quer mais rapidez”,
destaca Ribeiro, que espera seguir com essa modalidade de venda
guando o ritmo da populacao voltar ao “normal”.

- VENDAS EM -
= ESTACIONAMENTOS *~
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Além do drive-thru, a empresa Malunga também atua com
vendas em canais digitais, como os aplicativos Mercado Ma-
lunga, o WhatsApp e o iFood (popular ferramenta de entre-
ga de refeicdes). “Nossas vendas on-line (considerando-se os
aplicativos Mercado Malunga e o WhatsApp) somavam 27%
do volume total e, com o iFood, pretendemos alcancar 40%
do total” — Tiago Ribeiro, diretor comercial do Mercado
Malunga.

= No geral, a maioria dos supermercados
e das grandes redes de varejo de HF
3 ja apostava em vendas via e-commerce
(sites ou aplicativos), mas essa
[ modalidade ainda ndo era totalmente
difundida entre os clientes.

Outro exemplo desta categoria é o sistema CNA/Senar “Co-
mércio Eletrénico”, lancado em abril/20, pela CNA (Confe-
deracdo da Agricultura e Pecuéria do Brasil), cujo objetivo é
aproximar produtores rurais, redes de supermercados, coope-
rativas e empresas de logistica, para facilitar a comercializacédo
de produtos do campo.

o

DAS VENDAS TOTAIS
DO MALUNGA

S

27%

“Com essa explosao de demanda no inicio da pandemia, nin-
guém estava preparado, tanto em termos de tecnologia quan-
to de operacées. Mas, agora, essa modalidade de compra veio
para ficar e o setor de FLV vai ter que continuar se aprimoran-
do para garantir a qualidade dos produtos” — Luiz Roberto
Baruzzi, diretor da Rede Sao Paulo de Supermercados, asso-
ciacdo que retne sete cadeias de supermercados.

CNA/SENAR COMERCIO ELETRONICO

Funcionalidade semelhante tem o Matchfood, um aplicativo com abrangéncia internacional, lancado no més passado, no in-
tuito de otimizar o comércio de alimentos (frutas, hortalicas, castanhas, ervas e temperos) e reduzir desperdicios. Preparado ini-
cialmente para atender produtores, comerciantes, distribuidores, atacadistas, varejistas e membros do food service, a ferramenta
tem aceitado consumidores finais, desde que estes adquiram a quantidade minima requerida pelo produtor. “Independentemen-
te do desafio coronavirus, o comércio digital continuara crescendo e, infelizmente, o desperdicio de alimentos também. Assim,
acreditamos que uma ferramenta que realiza negociacoes diretas e instantdneas entre todos os agentes, agregando valor e ndo
custo continuara sendo usada no futuro” — Leonardo Cruz, um dos responsaveis pelo Matchfood.

CESTAS E LISTAS DE ASSINATURA - HF na porta de casa!

Outra modalidade que tem funcionado como importante canal de
escoamento de HF's durante a quarentena é a comercializacdo de
cestas, que sdo entregues de porta em porta. Apesar da existéncia
de aplicativos de entrega de alimentos prontos, para o caso de frutas
e hortalicas, o cendrio nao era tdo comum. Assim, muitas associa-
¢Oes de hortifruticolas e grupos de produtores passaram a apostar
nesta modalidade neste momento de crise. Em Itati (RS), a Cooma-
fitt (Cooperativa Mista de Agricultores Familiares de Itati, Terra de
Areia e Trés Forquilhas) iniciou a venda das cestas de produtos por
meio de listas de assinatura ha um més.
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No Rio de Janeiro (RJ), o site JAEE — “Do campo para a mesa”,
nasceu de uma pequena loja e, durante a quarentena, tem auxiliado
pequenos produtores agroecolégicos, por meio da venda on-line de
cestas de frutas e hortalicas, entregues diretamente ao consumidor
final. Ha, ainda, a possibilidade de adquirir a cesta e destina-la a
doacdo. Além de garantir o sustento dos pequenos agricultores, a
iniciativa ainda ajuda a reduzir o desperdicio de alimentos e entrega
produtos saudaveis e frescos aos clientes.

PARCERIAS GOVERNAMENTAIS E SOCIAIS

CESTAS
BASICAS

foram montadas com
produtos de pequenos
agricultores e doadas para
familias carentes. Com a
iniciativa, produtores que
estavam com dificuldade
de escoamento foram
beneficiados.

Outra iniciativa é o Projeto Campo Favela, parceria entre a
Itesp e a Secretaria de Agricultura e Abastecimento, via Co-
ordenadoria de Desenvolvimento Rural Sustentdvel (CDRS),
conduzida voluntariamente por professores e alunos do Insper
(Instituto de Ensino e Pesquisa). Por meio do apoio de diversos
parceiros e também de doacdes em dinheiro, sdo realizadas
compras de frutas e hortalicas de pequenos produtores que
nao conseguem mais escoar a producdo, levando-as direta-
mente as comunidades a valores bem baixos e, também, com
a possibilidade de doacbes. Pequenos restaurantes também
estdo recebendo gratuitamente esses alimentos, que prepa-
ram marmitas para distribuir para as familias.

E OUTRA
PARA...

.\

UMA PARA VOCE

/1N

A pandemia de coronavirus no Brasil prejudicou especialmente a
populacdo mais carente. Assim, iniciativas governamentais e volun-
tarias tém sido criadas para amenizar este cenario. O Governo do
Estado de Sao Paulo, por meio da Secretaria da Justica e Cidada-
nia e a Itesp (Fundacdo Instituto de Terras do Estado de Sao Paulo),
distribuiu, em abril, mais de 10 mil cestas basicas as familias carentes
do estado. Os alimentos dessas cestas foram adquiridos justamente
de pequenos agricultores, que também estavam com dificuldades
para escoar sua producdo. Os alimentos foram comprados por meio
de chamamento publico, que convocou cooperativas, associacoes e
produtores de assentamentos rurais e de comunidades quilombolas
para a venda de produtos a Fundacéo Itesp, para a composicao das
cestas basicas. O objetivo do convénio foi minimizar os impactos da
suspensdo de servicos publicos e da desaceleracdo da economia e
oferecer apoio aos produtores, além de garantir o acesso a alimen-
tacdo adequada a comunidades carentes.

CAMPO
FAVELA

Muitas prefeituras tém também dado suporte a hortifruticultores familiares que atendiam ao Programa Nacional de Merenda Escolar,
escoando a producdo para as familias dos alunos carentes durante a quarentena. E uma iniciativa, inclusive, que outros municipios,
junto a redes escolares, poderiam implementar. As escolas podem realizar o cadastramento das familias dos alunos carentes e ser
o ponto de distribuicdo, ao passo que as Secretarias da Educacao ja tém o registro dos produtores familiares que antes forneciam

alimentos para a merenda escolar.
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DIVULGAGAO — Marcando presenca na mente do consumidor! ‘

A divulgacdo do negdcio é uma das principais ferramentas para se
realizar as vendas. De olho nisso, produtores, varejistas, associacdes
e empresas do setor tém investido fortemente no estimulo ao consu-
mo de HF’s — reforcando, por exemplo, seus beneficios nutricionais.
E o0 que tem feito o distribuidor de produtos agricolas Francinaldo
Alves, de Mossord (RN). Desde o inicio dos casos de covid-19 no
Brasil, Alves tem visitado produtores na regido potiguar e publica-
do videos de fruticultores, comentando sobre como estes tém se
reorganizado no trabalho nas rogas e sobre os beneficios das frutas
para a saude da populacdo, no intuito de estimular o consumo e
fortalecer o setor.

NESTA
QUARENTENA

COMPRE FLORES

Outra estratégia tem sido a divulgacdo de receitas saudaveis
para pessoas que estao em quarentena em casa e que tém pre-
parado suas proprias refeicoes. Pesquisa da consultoria Galu-
nion, especializada em food service, e do Instituto Qualibest,
divulgada em abril de 2020, mostra que 93% dos entrevistados
disseram estar cozinhando e preparando comida em casa neste
periodo de isolamento. Um exemplo disso é a ABVGS (Asso-
ciacdo dos Bataticultores da Regiao de Vargem Grande do Sul),
gue tem divulgado videos de receitas em suas redes sociais para
promover o consumo de batata.

Essa é uma abordagem importante para fortalecer
o setor de hortifruti — e o distribuidor de produtos
agricolas Francinaldo Alves esta langando méo da
estratégia para impulsionar as vendas do mercado
em que atua via redes sociais.

Do lado do varejo, um exemplo é a iniciativa da rede Pague
Menos que, com apoio do lbraflor (Instituto Brasileiro de
Floricultura), lancou campanha para estimular as vendas de
flores nos supermercados — segmento cuja demanda recuou
significativamente na quarentena. Por meio de divulgacdes de
banners, tanto no ponto de venda quanto nas redes sociais, as
mensagens com apelo emocional, sobre como receber flores
ou té-las em casa pode ser estimulante em momentos dificeis
como o atual, colaboraram para o aumento das vendas do
produto.

DOS ENTREVISTADOS*

* Galunion e Instituto Qualibest — abr/2020

“A batata é um alimento completo, com muitas vitaminas e nutrientes. Temos que levar a real informacdo para os consumidores
e as diversas formas de preparos. E, neste periodo de pandemia, temos visto que 0s acessos as nossas redes sociais em busca
de receitas aumentaram, o que pode ser um indicativo de mudanca no comportamento do consumidor” — Paulo Donizete

Martins, da ABVGS.

Na rede Pague Menos, essa mudanca de habito ja tem sido considerada uma licdo positiva
ao setor de FLV. “Neste caso, acreditamos que o fato de preparar as refeicbes com maior
frequéncia em casa esta ajudando a fortalecer os conceitos de uma alimentacao mais sau-
davel e, principalmente, compartilhar este momento em familia” — Junior Souza, gerente

executivo comercial da rede Pague Menos.
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Adocao de novos modelos de negocios
pode continuar apds a pandemia!

Pesquisa da Galunion com consumidores brasileiros indica que
a compreensao de mudancas nos critérios de escolha e do com-
portamento do cliente e a aceleracdo digital serdo alguns dos
principais pilares para que empresas do setor de alimentos se
ajustem ao chamado “novo normal”, apds a pandemia. Assim, o
momento atual tem sido importante para que as preferéncias dos
clientes sejam identificadas e para que vendedores, por sua vez,
se adaptem ao uso de novas tecnologias — alguns entrevistados
pela Hortifruti Brasil que ndo usavam esses modelos de venda
relataram que acabaram tendo que adota-los as pressas, tirando
do “papel” algo que era apenas uma possibilidade futura.

@) APLICATIVOS E REDES SOCIAIS

Antes da pandemia, a maior parte dos comerciantes de HF j& usava
redes sociais e aplicativos para incrementar as vendas, mas o periodo
de quarentena fez com que muitos intensificassem o uso de tais fer-
ramentas digitais.

A comercializacao virtual deve continuar fazendo parte da rotina de
grandes redes varejistas, especialmente para as que ja vinham usando
esse tipo de venda.

&) OPORTUNIDADE A0S PEQUENOS NEGOCIOS

No caso dos pequenos varejos, produtores e atacados, estes comecam a ver
esse modelo de comercializacdo como uma oportunidade atual de divulgar
seus produtos e servicos, além de se aproximar do consumidor, e também
promissor no futuro, desde que este tipo de atendimento seja melhor
planejado para que todos os esforcos nao sejam em vao.

Neste sentido, é importante que todos os agentes do setor, se-
jam pequenos produtores ou grandes redes, estejam prontos para
atender, pelo menos, trés requisitos: 1) ter variedade e disponi-
bilidade (os HF’s precisam atendem a demanda e as necessidades
dos clientes); 2) investir em logistica (na maioria dos casos, a
entrega tem sido realizada com veiculo préprio - e, algumas vezes,
inadequado -, e a longas distancias, o que, no fim das contas, pode
encarecer os custos e 3) infraestrutura (especialmente para os
que querem investir em drive-thru, como as feiras. Neste caso, os
deslocamentos de feiras para outros espacos dependem de iniciati-
vas municipais e precisam, portanto, continuar recebendo esse tipo
de apoio apds a pandemia.

Y. | =}

Variedade e Investimento Boa
disponibilidade em logistica infraestrutura

Agora, mesmo que o apontado acima seja realizado de forma efi-
ciente, ainda é imprescindivel a unido por parte do setor de HF, tanto
de produtores, dispostos a trabalhar juntos e oferecendo o que tém
[ﬂSC/‘l'§0~€S Abertas de melhor em sua fazenda, quanto da comunidade, aberta a expe-

USP é sobre rimentar o novo e apoiar comerlcian.tes locais. Cabe a cada negécig
MBHESHLH ‘ 20CEé adaptar seus planos a tecnologia disponivel e as formas de atendi-
mento que melhor se adaptem ao seu perfil.

VVVVVV.HlbﬁUSpeSﬁlq.COlll

*Gltima prova pode ser presencial.







Por Renato Garcia Ribeiro, Margarete Boteon e Fernanda Geraldini

As variacoes na produtividade sdo um comporta-
mento tipico na citricultura paulista. No entanto, desde
2016/17, com a retomada dos investimentos em novos
pomares mais adensados, aliados a intensificacdo do ma-
nejo fitossanitario, observa-se oscilagao de produtividade
ainda maior entre as safras. Algumas safras tém registra-
dos médias superiores a 1.000 cx/ha seguida de outras
com significativas quedas. Esta safra nao sera diferente.
A mais recente estimativa do Fundecitrus (do dia 11 de
maio) manteve essa tendéncia. A produtividade média
da temporada 2020/21 deve cair para 790 cx/ha, apds o
recorde de 1.045 cx/ha em 2019/20.

Essas mudancas de uma safra para outra, no ge-
ral, tém sido atribuidas ao clima adverso na florada e/ou
no desenvolvimento dos frutos. A temporada 2020/21 é
um exemplo do impacto do clima na queda da produti-
vidade. De forma geral, a seca registrada entre o fim do
outono e inicio do inverno de 2019 favoreceu o estresse
hidrico das plantas. As precipitacdes ocorridas em Sao
Paulo no inicio de agosto possibilitaram a abertura das

ESPECIAL

Oscilacao da produtividade é um desafio para

primeiras floradas — as quais foram consideradas volu-
mosas em plantas novas e em pomares com sistema de
irrigacao.

Em setembro/19, contudo, as altas temperaturas e
o clima seco em outubro no estado paulista debilitaram
e atrasaram o desenvolvimento das plantas — justamen-
te no periodo de fixacao dos frutos, bastante critico e
influenciado pela disponibilidade de agua no solo, pe-
la temperatura e pela umidade do ar. Até mesmo em
pomares irrigados foi verificada quebra de produtividade
nesta temporada.

As chuvas registradas em novembro do ano passa-
do favoreceram a abertura de novas floradas em alguns
pomares no inicio de dezembro, principalmente das va-
riedades tardias e de meia-estacdo. Contudo, segundo
citricultores, estas cargas foram pontuais e inferiores as
floradas principais. Assim, segundo a estimativa do Fun-
decitrus, a safra 2020/21 (Sao Paulo e Tridngulo Minei-
ro) deve recuar 26% em relacdo a anterior, totalizando
287,76 milhoes de caixas de 40,8 kg.

PRODUTIVIDADE MEDIA POR
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CITROS

a sustentabilidade da citricultura paulista

Esse cendrio de oscilacdes no rendimento e tam-
bém de outros fatores externos, dependendo da inten-
sidade, pode inviabilizar economicamente a citricultura,
ja que, mesmo com todos os investimentos para se ob-
ter elevadas produtividades, o pomar pode nao alcancar
todo esse potencial. Assim, nem sempre os altos inves-
timentos na citricultura vdo conseguir extrair a maxima
produtividade potencial, dependendo das condicbes cli-
maticas, por exemplo.

Neste Especial Citros 2020, a equipe realizou uma

atualizacdo dos custos de producao de dois modelos de
propriedades citricolas (paginas 20 e 22) e avalia o minimo
de produtividade dessas fazendas (paginas 24 e 25) que é
importante de se extrair dos pomares para remunerar os
altos investimentos na citricultura. Esse indicador é deno-
minado pelo Cepea de produtividade de nivelamento.

Produtividade de Nivelamento: minimo de
produtividade que o pomar deve gerar para obter receita
que supere os gastos (custo operacional) e o investimento

(custo total).

EVOLUCAO DA PRODUTIVIDADE

A produtividade na citricultura cresceu muito nos Ultimos
anos, favorecida especialmente pelo adensamento e pelos ele-
vados investimentos no manejo dos pomares. O aumento da
tecnologia empregada na citricultura apés a crise de rentabilida-
de de 2011/12 a 2015/16 tem proporcionado um novo modelo

SAFRA (CAIXAS/HECTARE)

de produgao, que permite uma extracao da produtividade bem
acima da obtida até entdo na cultura. No entanto, o clima ad-
verso, principalmente durante os desenvolvimentos da florada e
dos frutos, tem limitado que o pomar alcance todo o potencial
produtivo desse investimento.
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ANALISES DOS CUSTOS DE PRODUCAO

Nas ultimas edicoes Especial Citros, a equipe Hortifruti/
Cepea estudou modelos de producao citricola, os quais, na
visdo de consultores, eram adequados as novas realidades do
setor, quando relacionados ao controle do HLB (grenning). Es-
ses modelos possuem algumas caracteristicas bastante especifi-
cas, como: fazenda de maior escala de producao, plantio mais
adensado, calendario intenso de pulverizacoes (incluindo as
com inseticidas em bordadura e em escala total para o controle
do greening), erradicacdo das plantas sintomaticas, replantio,
orientacao principalmente para a industria e, em alguns casos,
0 uso de irrigagao.

Partindo-se destas premissas, dois modelos de producdo
foram levantados nos Ultimos anos e, nesta edicao de 2020,
0s custos para a safra 2020/21 foram atualizados. No caso dos
dados técnicos, foram mantidos os da temporada anterior e, os
insumos, atualizados com os valores atuais. O Projeto 1 leva em
consideracao a producao de laranja na regido centro-sul do esta-
do de Sao Paulo e que adota um adensamento moderado, além
de trabalhar com a cultura em sequeiro. O Projeto 2 represen-

ta uma propriedade irrigada com um maior adensamento na
regido norte do estado paulista. Contudo, esses dois modelos
tém algumas semelhancas: a producao de laranja é totalmente
voltada para a indUstria e a area total da fazenda conta com
aproximadamente 200 mil plantas. Os dados referentes a estes
modelos estao apresentados nas tabelas abaixo.

Outro fator importante é que a oscilacdo na produtivida-
de entre as safras traz a tona a necessidade de se controlar o
fluxo de caixa da propriedade. Isso porque o custo de producao
em um modelo bastante intensivo de extracao de produtividade
necessita de muito investimento, de um refinado controle de
pragas e doencas e de nutricdo do pomar, encarecendo, portan-
to, todo o processo produtivo. O maior gasto também é direta-
mente relacionado ao manejo, que, por sua vez, é influenciado
por fatores pelos quais o produtor ndo consegue ter controle,
tais como o clima e o recente cenario macroeconémico (cambio
alto e impactos negativos sobre a renda do consumidor, por
conta da covid-19), muitas vezes indo na contramao da expec-
tativa de rentabilidade orcada nos projetos de investimento.

CARACTERISTICAS DO PROJETO 1

PROJETO 1: SEQUEIRO E ADENSAMENTO MODERADO - REGIAQ CENTRO-SUL DE SP

Area (hectares)

Precoce Meia-estacao Tardia Total
Composicao das variedades 15% 50% 35% 100%
Espacamento 6,5x2,5 6,5x2,5 7x2,5
Irrigacéo Sequeiro Sequeiro Sequeiro
Adensamento (plantio) 566 566 526 552
Adensamento (final) 565 565 525 551
Vida util total 17,00 17,00 17,00 17
Area em formacgo (ha) 11,34 37,80 26,46 75,60
Area em producgo (ha) 51,66 172,20 120,54 344,40
Area total (ha) 63,00 210,00 147,00 420,00

CARACTERISTICAS DO PROJETO 2

PROJETO 2: SEQUEIRO E ADENSAMENTO MODERADO - REGIAO NORTE DE SP

Area (hectares)

Precoce Meia-estacao Tardia Total
Composicdo das variedades 15% 40% 45% 100%
Espacamento 6,5x2 6x2 6,5x2
Irrigacéo Gotejamento Gotejamento Gotejamento
Adensamento (plantio) 708 767 708 732
Adensamento (final) 648 702 648 669
Vida util total 15,00 15,00 15,00 15

Area em formacgo (ha)

Area em producéo (ha)
Area total (ha)

Fonte: Hortifruti/Cepea.







- PROJETO 1 -
SEQUEIRO E ADENSAMENTO MODERADO - Regiao centro-sul de SP

CUSTO TOTAL DE PRODUCAO DE LARANJA NA REGIAO CENTRO-SUL DE SP

POR GRUPOS DE IDADE - R$/HECTARE

Descrica 4a6 7a9 10a14 Acima de Custo ponderado
e (510 anos anos anos 14 anos  por idade (R$/ha)
Insumos (A) 3.474,43 4.509,80 4.796,73 4.376,90 4.362,58
Corretivos 175,00 175,00 175,00 175,00 175,00
Fertilizantes 1.494,28 1.960,75 2.245,17 1.827,85 1.934,94
Defensivos/Adjuvantes/Foliares 1.805,15 2.374,05 2.376,56 2.374,05 2.252,64
Operacao mecanica (B) 1.328,54 1.583,39 1.599,86 1.599,86 1.537,98
Outras operacoes 450,40 721,72 721,72 721,72 663,38
Pulverizacdo 878,14 861,68 878,14 878,14 874,60
Erradicacao/Replantio(C) 510,85 766,27 274,58
Erradicacao 109,60 164,40 - - 58,91
Replantio 401,25 601,87 - - 215,67
Mao de obra (D) 1.993,17 2.270,16 2.398,89 2.256,73 2.254,13
Irrigacao (E)
Despesa geral (F) 1.005,46 1.286,20 1.450,46 1.209,44 1.268,86
Colheita e Frete (G) 4.621,52 6.958,65 8.242,24 6.181,68 6.755,09
Colheita (mao de obra) 3.158,05 4.755,10 5.586,13 4.189,59 4.592,15
Frete 1.463,47 2.203,55 2.656,11 1.992,08 2.162,95

Impostos e recolhimentos (H) 321,21 472,28 564,29 429,29 463,89
Seguro (1) 47,16
Assisténcia técnica (J) 146,14 182,59 175,91 164,67 168,59

Juros de capital de giro (K) 993,10 1.333,01 1.417,06 1.198,79 1.262,00

CUSTO OPERACIONAL (L) 14.441,57 19.409,52 20.692,59 17.464,51 18.394,86

Acima de Custo ponderado

CARP/Ha 4 a 6 anos 7a9anos 10 a 14 anos 14anos por idade (R$/ha)
CARP/Ha 3098,97 3098,97 3098,97 3098,97 3098,97

Maquinas/Implementos 678,91 678,91 678,91 678,91 678,91

Pomar 1.418,75 1.418,75 1.418,75 1.418,75 1.418,75

Benfeitoria 59,95 59,95 59,95 59,95 59,95

Terra 941,36 941,36 941,36 941,36 941,36

CUSTO TOTAL 17.540,54 22.508,48 23.791,56 20.563,47 21.493,83

Fonte: Hortifruti/Cepea.







- PROJETO 2 -
IRRIGADO E ADENSADO - Regiao norte de SP

CUSTO TOTAL DE PRODUCAO DE LARANJA NA REGIAO NORTE DE SP

POR GRUPOS DE IDADE - R$/HECTARE

Descrica 4a6 7a9 10a14 Acima de Custo ponderado
Sl anos anos anos 14 anos  por idade (R$/ha)
Insumos (A) 5.192,65 6.737,83 6.474,10 6.206,54 6.219,19
Corretivos 202,50 202,50 202,50 202,50 202,50
Fertilizantes 1.291,55 2.210,36 1.984,10 1.716,54 1.862,37
Defensivos/Adjuvantes/Foliares 3.698,61 4.324,97 4.287,51 4.287,51 4.154,33
Operagao mecanica (B) 1.491,69 1.487,19 1.491,69 1.491,69 1.490,01
Outras operacdes 688,13 688,13 688,13 688,13 688,13
Pulverizacdo 803,56 799,06 803,56 803,56 801,88
Erradicacao/Replantio(C) 369,90 369,90 191,81 191,81 303,12
Erradicacao 196,49 196,49 191,81 191,81 194,74
Replantio 173,41 173,41 - - 108,38
Mao de obra (D) 1.354,75 1.396,53 1.363,54 1.327,68 1.369,23
Irrigacao (E) 1.196,00 1.196,00 1.196,00 1.196,00 1.196,00
Despesa geral (F) 869,35 1.032,22 934,12 808,67 939,03
Colheita e frete (G) 5.523,85 8.325,63 7.895,01 5.490,03 7.163,08
Colheita (mao de obra) 4.800,59 7.235,52 6.861,29 4.771,20 6.225,19
Frete 723,26 1.090,11 1.033,73 718,83 937,89

Impostos e recolhimentos (H)
Seguro (1)
Assisténcia técnica (J)

Juros de capital de giro (K) 1.129,89 1.449,43 1.379,05 1.180,86 1.318,38

CUSTO OPERACIONAL (L) 17.791,01 22.863,48 21.776,23 18.568,54 20.786,68

Acima de Custo ponderado

CARP/Ha 4 a 6 anos 7a9anos 10a 14 anos 14 anos por idade (R$/ha)
CARP/Ha 5.237,97 5.430,55 5.237,97 5.237,97 5.310,19
Maquinas/Implementos 612,14 612,14 612,14 612,14 612,14
Equipamentos (Irrigacao) 678,14 678,14 678,14 678,14 678,14
Pomar 2.239,01 2.431,59 2.239,01 2.239,01 2.311,23
Benfeitoria 662,73 662,73 662,73 662,73 662,73
Terra 1.045,95 1.045,95 1.045,95 1.045,95 1.045,95

CUSTO TOTAL 23.028,98 28.294,03 27.014,2 23.806,51 26.096,87

Fonte: Hortifruti/Cepea.







QUAL E A PRODUTIVIDADE IDEAL PARA
REMUNERAR 0S ATUAIS CUSTOS DE PRODUCAQ?

Os custos por hectare estao mais elevados
nesta safra (2020/21) em relacao a anterior: a es-
timativa é de aumento de 3,6% dos gastos no
Projeto 1 e de 4,6% no do Projeto 2. Os insumos
s30 0s itens que mais encareceram o orcamento.
O Projeto 2 tem um peso maior porgque o uso de
insumos em controle de pragas/doencas e fertili-
dade ¢é mais intenso. Assim, no Projeto 2, o de-
sembolso com insumos deve crescer 7,7% frente
a temporada passada e, no caso do Projeto 1, o
avanco deve ser de 6,8%. A alta nos precos dos
insumos, por sua vez, esteve atrelada principal-
mente a valorizacao do délar ante o Real.

Para a colheita — outro item importante do
custo de produgao —, a previsao dos gastos é
de valores préximos aos da temporada passada.
No entanto, no decorrer da safra, estes gastos
podem mudar, devido a possibilidade de novas
regras e exigéncias trabalhistas para garantir a
menor exposicao dos funcionarios a covid-19.

E tudo indica que, por unidade de produ-
cao (R$/cx), dada a queda na produtividade na
safra em 2020/21, o aumento do custo sera até
maior. O efeito do clima em 2020/21 foi nega-
tivo para a producdo em praticamente todas as
regides e idades de pomares, até mesmo para as

areas irrigadas.

Um fator que ameniza as contas em
2020/21 é que os precos da industria, por conta
da retracdo da safra e da alta do ddlar, devem
ser reajustados positivamente. Na safra passada,
o valor orcado para os célculos de andlise foi em
torno de R$ 20,30/cx (valor médio do Hortifruti/
Cepea para o preco da pera e tardias no mer-
cado spot). Em 2020, a expectativa é de que a
industria feche novos acordos — os primeiros ne-
gocios foram relatados em torno de R$ 24,00/
cx. Produtores que obtiverem esse reajuste e
nao apresentarem queda muito acentuada na
producdo podem conseguir equilibrar as contas.

No geral, para a temporada 2020/21, a
produtividade de nivelamento do orcamen-
to exposta nas tabelas abaixo é bem acima da
média estimativa pelo Fundecitrus. A produ-
tividade média de nivelamento do Projeto 1
(centro-sul paulista) é em torno de 895 cx/ha,
enguanto o 6rgao sinaliza rendimento/nimero
abaixo para a regido, de 751 cxs/ha. O Projeto
2 (norte de SP), mais intensivo em tratamentos
fitossanitarios, exige produtividade maior, de
1.187 cx/ha, acima da estimada pelo Fundo pa-
ra a regido (686 cx/ha).

PROJETO 1: SIMULACAO DA PRODUTIVIDADE DE NIVELAMENTO -
Regiao centro-sul de SP

4 a 6 anos 7 a9 anos

Anélise da rentabilidade por grupo de idade (por hectare)

Preco (R$/cx) R$ 24,00 R$ 24,00
Custo Operacional (R$/ha) R$ 14.441,57 R$ 19.409,52
Custo Total (R$/ha) R$ 17.540,54 R$ 22.508,48
Produtividade de nivelamento (CO) 601,73 808,73
Produtividade de nivelamento (CT) 730,86 937,85

Fonte: Hortifruti/Cepea.

10a 14 anos acimade 14 anos Me(z;)aom:aﬁ:?da
R$ 24,00 R$ 24,00 R$ 24,00
R$ 20.692,59 R$ 17.464,51 R$ 18.394,86
R$ 23.791,56 R$ 20.563,47 21.493,83
862,19 727,69 766,45
991,31 856,81 895,58




CLIMA E UM DRIVER IMPORTANTE NA ANALISE
DE VIABILIDADE DA CITRICULTURA

A oscilacdo na produtividade em funcao
do clima é um fator de relevancia nas analises
futuras de viabilidade da citricultura paulista.
Ele influencia, inclusive, modelos de proprieda-
de avaliados nesta presente edicao, com alta
tecnologia. A nutricdo e um manejo mais in-
tensivo dos pomares podem reduzir a ampli-
tude entre safras alta e baixa, mas é também
suscetivel as condicoes climéticas.

Nas temporadas 2016/17 e 2018/19, o
problema mais evidente foi o volume de chuva
irregular durante periodo de pegamento da flo-
rada, o que pode, em parte, ser amenizado pe-
la irrigacdo. No entanto, nesta safra 2020/21,
mesmo propriedades com irrigacdo apresen-
taram dificuldades na floracdo, por conta das
altas temperaturas em setembro e outubro/19.

Isso em nada invalida a recomendacao do
modelo atual de citricultura de alta tecnologia co-
mo uma saida viavel, principalmente para ame-
nizar o efeito do HLB (greening) nos pomares.

O uso mais intensivo do modelo, apesar de nao
anular o efeito climéatico, ainda extrai um volume
muito acima da produtividade média obtida na
citricultura paulista, tornando a atividade mais
vidvel economicamente. Mas, as adversidades
climaticas tém sido um desafio para se obter o
méaximo de produtividade desse atual modelo.
Outra discussao importante, que talvez
ndo anule o efeito climéatico adverso, é a ne-
cessidade de se ter mais avancos para atingir,
de fato, um modelo mais sustentavel de citri-
cultura. Esse maior patamar de produtividade
obtido nos ultimos anos esteve muito atrelado
ao adensamento, a nutricdo, ao rigido controle
de pragas/doencas e a ampliacdo da escala de
producdo, mas ainda néo é suficiente por si s6
para garantir a sustentabilidade econémica do
setor. Por isso, ainda sdo necessdrios progres-
sos genéticos na planta, no manejo e na gestao
da propriedade, além de avancos de economia
na mao de obra (especialmente na colheita).

PROJETO 2: SIMULACAO DA PRODUTIVIDADE DE NIVELAMENTO -

Regiao norte de SP
. Meédia fazenda
4 a 6 anos 7 a9 anos 10a14anos acimade 14 anos (por h
por ha)
Analise da rentabilidade por grupo de idade (por hectare)
Preco (R$/cx) R$ 24,00 R$ 24,00 R$ 24,00 R$ 24,00 R$ 24,00
Custo Operacional (R$/ha) R$ 17.791,01 R$ 22.863,48 R$ 21.776,23 R$ 18.568,54 R$ 20.786,68
Custo Total (R$/ha) R$ 23.028,98 R$ 28.294,03 R$ 27.014,20 R$ 23.806,51 26.096,87
Produtividade de nivelamento (CO) 741,29 952,65 907,34 773,69 866,11
Produtividade de nivelamento (CT) 959,54 1.178,92 1.125,59 991,94 1.087,37

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Mercado de folhosas sente
- 0
21 %o intensamente os impactos da covid-19 =~ 8 48A’

y— Abr/20
Abr/20 Precos médios da variedade /
Mar/20

Ma:(/20 crespa em Ibiina (SP) - (R$/unidade)
Menor demanda, devido a CUStO
pandemia de coronavirus, pressiona = 1,10 Clima favoravel, menor uso de
cotagdes em Mogi das Cruzes insumos e reducdo de mao de

obra diminuem custos em SP

Area 055 S
' gv

(Abr/20)
v
[[[ ¢ w0l | Demanda
jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez (Mar/20)
Diante dos reflexos da — 2019 2020 Fechamento de restaurantes
pandemia de coronavirus, e escolas reduzem
area se reduz Fonte: Hortifruti/Cepea. vendas de alface

0Os impactos causados pela pandemia do coronavirus diminuiram a demanda por alfaces,
cenario que refletiu em queda nos precos em abril. Medidas como a reducéo de areas e controle
de produtos disponibilizados no atacado ndo foram suficientes para impedir a baixa. As sobras
foram inevitaveis e produtores se viram obrigados a “passar o trator” nas rogas — que estdo com
qualidade satisfatdria, favorecidas pelo clima. O preco médio da crespa em Mogi das Cruzes (SP) foi de
R$ 0,55/unidade, queda de 21,43% frente a margo, com rentabilidade muito estreita, de apenas 7,84%.

MARCADA POR DIFICULDADES, SAFRA
DE VERAO SE APROXIMA DO FIM PERSPECTIVAS

W, Demanda
AV Procura pode diminuir ainda mais em maio, pois
além do isolamento social, o clima frio desestimula o

Caeté (MG)
95% €onsumo.
Mério Campos (MG)
90%
4 Teresopolis (RJ) PI‘G(}O
0, " .
Mogi das Cruzes (SP) 4,4-? 0% Com fraca demanda e tendéncia de aumento da
90% Ibitina (SP) produtividade (que tipicamente é maior na estagéo

90%

de frio), cotagdes podem permanecer em queda nos
proximos meses.

G
Estimativa (%) da area colhida (dez/19 a mai/20) G Fitossanidade

da safra de verao (dez/19-jun/20) Com o clima mais frio, doengas tipicas de inverno, como

mildio, podem comegar a surgir.
Fonte: Hortifruti/Cepea.
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B ATATA Editor econdmico: Jodo Paulo Bernardes Deleo
hfbatata@cepea.org.br

Em plena quarentena
(1) ’
+26 /o batata se valoriza

Abr/20 Precos médios da batata padrdo &gata especial

Maz(lzo nos atacados paulistanos - (R$/sc de 50 kg) Plantios em SP

Vargem Grande do Sul (SP) e

Aumento nos precos da dgata
' especial nzs gtacadosg 170,00 :70’00 Sudoeste Paulista intensificam
165,62 plantios da safra de inverno
127,50
0
V 85,00 A O‘
[ ) [ J
Oferta 4250 g
(Abr/20 -
000 Estiagem

[[[ " jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez s I
— 2019 2020 Seca na regido Sul do Pais

Baixa oferta sustenta pregos em compromete desenvolvimento
patamares elevados Fonte: Hortifruti/Cepea. das lavouras

v

EM MAIO, SAFRA DAS AGUAS PRATICAMENTE SE

PERSPECTIVAS
ENCERRA, ENQUANTO A DAS SECAS SE INICIA
Cristalina (GO)
Curitiba (PR) 18% Ofe rta
10% Deve se manter baixa em maio, uma vez que a safra
Séo Mateus do Sul (PR) Cerrado de MG das aguas estara se encerrando, e a das secas, se
20% ®100% L
) iniciando lentamente.
Ponta Grossa (PR) 15%
10% . )
Irati (PR) " .”# gg‘%‘
. -i 200 Produtividade
uarapuava (PR) .
© 2* parte: 95% ; Agua Doce (SC) A falta de chuvas na regido Sul deve afetar a
~q ® 90% produtividade dos primeiros talhdes colhidos em maio.
Bom Jesus (RS) ’ Ibiraiaras (RS) No Parand, j& h& quebra prevista de 20%.
: ®98% ®10%
g
Ei Safrad Safra d
_;g afra das secas afra das aguas Plant|0 , o -
= Estimativa (%) de area colhida frente ao total das aguas A expectativa € de que, ate o final de maio, cerca de
£ 2019/20 (nov/19 - mai/20) e da safra das secas (mai/20) 70% da area da safra de inverno tenha sido plantada.
w
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N2 importags

Com menor oferta e importagoes +800

Oferta imi ' /0
limitadas, pre¢os sobem no Brasil

Abr/20) Precos médios recebidos em ltuporanga (SC) Aoz

[[[ ‘ v pelo produtor da cebola vermelha crioula (R$/kg) Ma;(/ZO
Precos sobem com

Queda dos estoques 3,00 281 forga na reta final da safra
catarinenses, chuvas e aumento de ltuporanga (SC)
dos pedidos nordestinos limitam 235
oferta nacional ’
zz- i
w7 e e
Yy
N\ 1,05 ~
-==) Importacoes
N
0,40 (Abr/20
dez jan fev mar abr | == 11 3 /
Demanda 0 w9
— Safra 2018/19 Safra 2019/20 Quarentena limita entrada
Covid-19 reduz compras de cebola argentina em abril
de caixa tipo 4 na Ceagesp Fonte: Hortifruti/Cepea. Fonte: Secex.

Em Ituporanga (SC), os precos da cebola registraram significativa alta nesta reta final da safra.
Esse cenario se deve aos menores estoques catarinenses, ao aumento dos pedidos nordestinos,
as chuvas na regido e a queda na importacéo da cebola argentina, por causa do periodo de
quarentena. Vale ressaltar que apds um periodo de fechamento na fronteira, os caminhdes voltaram
a carregar no inicio de abril, mas a entrada no Brasil segue contida, devido as restricoes impostas
diante do coronavirus, como evitar aglomeragdes nos barraces de beneficiamento. Em abril, 0 preco
médio da cebola foi de R$ 2,81/kg, aumento de 80% frente ao més anterior.

ENQUANTO SC FINALIZA COLHEITA,
CERRADO INICIA PERSPECTIVAS

Vale do Sao Francisco (BA/PE)
35%

‘ Irecé (BA) Prego
42% J Com baixos estoques no Sul, as cotacdes podem se

manter atrativas, pois a oferta ainda ndo deve se elevar
‘ Voo expressivamente em maio.
Cristalina (GO) " -
8% Triangulo Mineiro (MG) R
10% Colheita
Huporanga (SC) Triéngulo Mineiro (MG) e Cristalina (Gp) iniciam a
100% colheita na segunda quinzena de maio.
Lebon Régis (SC)
100%
Estimativa (%) de comercializagéo da safra 2019/20 de |mp0rta(}095 . .
cebola no Sul (nov/19-mai/20); safra 2020 Cerrado (mai-out); Compras de cebolas argentinas devem continuar
safra 1° semestre 2020 Nordeste (jan-jun) ocorrendo, porém, limitadas, devido as medidas

Fonte: Hortfrut/Cepea. restritivas por causa da covid-19.
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+2¢y Maturacao controlada garante v
0 rentabilidade positiva em abril Oferta

Abr/20
Abr/20 Precos médios da venda do tomate salada ( )

Ma;(/ZO 2A longa vida ao produtor (todas as regioes) - R$/caixa !’7/[[[‘ v

Alta das cotacoes do
77,93

salada longa vida 2A 80,00 Temperaturas mais amenas
na Ceagesp controlam oferta em abril

60,00

00 / 51,59 + 30 %
4 00 /\/ﬁ] Abr/20
]|

X
V 000 Mar/20
jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez Prod ut“"d ade
Demanda — 2019 2020 Tempo mais firme
A procura esta retraida garante aumento de
durante a quarentena Fonte: Hortifruti/Cepea. produtividade em Araguari (MG)

A expectativa de maior oferta de tomate n&o se confirmou em abril. A intensificacdo da colheita da safra
de inverno foi menor do que o previsto, em funcéo da queda nas temperaturas, o que permitiu, além
da maturag@o controlada do fruto, ligeira alta de 3% nas cotagdes do tomate salada 2A frente a margo.
Esse cenario foi observado mesmo com a procura mais retraida em abril, por conta da continuidade da
quarentena, cenario que deve se repetir em maio. De qualquer forma, a oferta deve aumentar com o avango
da colheita de inverno, e a disponibilidade vai depender das temperaturas, que interferem na maturagéo.

COLHEITA DO VERAQ TERMINA EM MAIO;

A DE INVERNO DEVE CHEGAR A 36%
) Pimentas (MG)
Araguari (MG) 40%®
® 32%
Agreste de Pernambuco
Sul de MG
88%

® 85% Oferta

. ; Venda Nova do Imigrante (ES . .
e Mmaos (3“2%) 5% @ game (9 Por conta do avanco da colheita da safra de inverno
G Venda Nova do Imigrante (ES) em maio, a oferta deve subir.
ltapeva (SP) 9%
100% Nova Friburgo (RJ)
Sumaré (SP) 100%

.é5% Paty do Alferes (RJ) .
Mogi Guagu (SP) J’ gQ%JO o Ui Plantio

® 30% i” e detha i A atividade deve ser estendida em algumas
Reserva (PR) =5 Itaocara (RJ) regioes, mas pode diminuir em outras, devido &

100% Caias o Sul S 8% ® queda na demanda.
axias do Sul (RS) Cagador e Urubici (SC)

100% 100%

Safra d6e Verdo Safra de Inverno Safra d e Inve rno

Estimativa (%) da area colhida de tomate (de nov/19- Em’maio, Venda Nova do Imigrante (E.S ), 530 José de
maio/20) do total cultivado da safra de verdo 2019/20 Uba ¢ ltaocara (RJ) comecam a colneita da safra de
(de nov/19-jun/20) e de inverno (mar/20-nov/20) Inverno.

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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- -

Apesar de queda, devido a fraca . 0
7 V demanda, preco supera custos 1 3’5 %

Precos médios recebidos por produtores de Sdo Gotardo (MG)

Demanda pela cenoura “suja”(R$/cx de 29 kg)

Isolamento diminui a demanda

Abr/20
X
Mar/20

pelas raizes, principalmente s Menor demanda pressiona
“fora do padréo” 60,00 cotagoes das cenouras
43,50
40,00
— %
35,68
20,00 Ofe rta
Abr/20
0,00 ‘ \
jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
Trabalhos no campo
seguiram normalmente, — Veréo/inverno “suja” - 2019 Verdo/inverno “suja” - 2020 Oferta restrita, devido as chuvas
nao sendo afetados pelos nas regides produtoras, mantém
impactos da pandemia Fonte: Hortifruti/Cepea. pregos acima dos custos

A demanda por cenoura (principalmente dos tipos “A” e “G”) se reduziu expressivamente em
abril, segundo colaboradores do Hortifruti/Cepea, reflexo da quarentena, devido a pandemia de
conoravirus. Assim, os precos ficaram 13,5% menores em relagdo a marco, fechando a
R$ 43,50/cx de 29 kg. Porém, a rentabilidade ainda foi bastante satisfatoria ao produtor, visto que
as cotacdes ficaram 140% superiores aos custos estimados (abril). Esse cenario se deve a oferta
restrita nesta safra de verdo — as areas foram afetadas por chuvas e a produtividade nos ultimos
trés meses foi baixa (56 t/ha) —, 0 que manteve os precos em bons patamares.

75% DA AREA DA SAFRA DE VERAO 2020 PERSPECTIVAS

SERA COLHIDA ATE MAIO

Produtividade
0 rendimento pode se elevar em maio, pois o clima tende
'A"" a ficar mais ameno e seco durante a colheita. As areas, no
0 Irecé (BA) entanto, foram afetadas pela chuva entre janeiro e marco,
Verdo 80% 0 que ainda pode interferir na produgéo.

| ™ i
Cr's\t’ir':: 8((5)53:. 4} Séo Gotardo (MG) Q u al I d ad e
’, Verdo 80% i

ariindiado Sul PR) Com poucas precipitacdes nas fases de desenvolvimento
arlianaia do sul . A .
Vordo 60% =0 das cenouras colhidas em maio, a qualidade do produto

Caxias do Sul (RS) tende a ser superior que a de abril.
Verao 70%

Estimativa (%) da area colhida (de dez/19 - maio/20) frente

ao total da safra de veréo (de dez/19 - jun/20)

Plantio
0 plantio das variedades de inverno deve ser intensificado
em maio. N&o hd indicio de alteragéo de area até o

Fonte: Hortifruti/Cepea. fechamento desta edicéo.
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Precos semanais
rs 0,38/ oscilam em abril

\Z

kg
(Abr/20) Precos semanais da melancia grauda (>12 kg)
nas rogas de SP (por kg) Demanda
Preco mjnimo registrado Com a prorrogagéo da
pela graida (>12 kg) nas quarentena, agentes relatam
rogas de Sao Paulo 0,80 0,72 0,74 dificuldades no escoamento
0,69 ‘ em abril
0,60 0,f18
0,38
0,40
Rentabilidade
0,20 03 09 17 2 da gratda (>12 kg) em
Com as incertezas relacionadas abr abr abr abr abr Marilia/Oscar Bressane (SF)
a pandemia de covid-19, ii%zzz(pregf)
produtores de Uruana (GO) 32 (custo)
reduzem plantio Fonte: Hortifruti/Cepea. +R$ 0,40/ kg

Em abril, as cotacdes da melancia oscilaram bastante, alternando altas intensas com fortes quedas.
No geral, a demanda foi considerada fraca, e 0s precos positivos estiveram atrelados a baixa
disponibilidade em territorio nacional. As atividades de colheita foram finalizadas em Teixeira de
Freitas (BA) e em Marilia/Oscar Bressane (SP) na primeira quinzena, e a regido de ltapolis (SP)
permaneceu como a principal ofertante no restante do més. Ainda assim, a prorrogagéo da
quarentena diante da pandemia de covid-19 reduziu significativamente a demanda e,
consequentemente, os precos da fruta.

OFERTA DEVE SER BAIXA EM MAIO PERSPECTIVAS

Oferta

Com a safrinha 2020 paulista proxima da finalizagéo e
poucas lavouras goianas em colheita, a oferta em maio
deve ser menor.

‘. Uruana (GO)

Itapolis (SP) Plantio
Em Lagoa da Confus&o e em Formoso do Araguaia (TO),

0 semeio deve ter inicio na primeira quinzena do més.

Fr:co Moderado Intenso Prod ut|V| d ad e

Estimativa de ritmo de colheita de melancia em maio Excesso de chuvas em margo pode desfavorecer

rendimento das lavouras em Uruana (GO).
Fonte: Hortifruti/Cepea.
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+39,4% Fim do pico de safra valoriza tahiti  R$ 320,47/
X

Abr/20

Y Precos médios recebidos por produtores paulistas pela lima cida (Abr/20)
Mar/20 tahiti in natura - R$/cx de 27kg, colhida
) . Cotago da pera (estado
F(Ijn; n?: n‘:;g%g:ﬁ:ra r: t():;a de SP) recua 8,15% com maior
o preg 90,00 disponibilidade de precoces e
da tahiti em SP I
oscilagéo da demanda
67,50
+2%
h’ receita 45,00
+14% 24,08
oy, V0lume 22,50
|
~ 17,46 -
Exportacoes |, Colheita
Aumento nas exportacdes de suco jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez Com produtividade recorde,
(em equivalente concentrado) na safra 2019/20 de laranja fecha
safra 2019/20 (jul/19-abr/20) frente — 2019 2020 em 386,79 milhdes de caixas
ao mesmo periodo da anterior (+35,3% frente a 18/19)
Fonte: Secex. Fonte: Hortifruti/Cepea. Fonte: Fundecitrus.

A desaceleracdo da demanda no periodo de quarentena (devido ao coronavirus) e a intensificagéo da
colheita das laranjas precoces da safra 2020/21 nos pomares paulistas pressionaram as cotagoes de
todas as variedades de laranja em abril. Ainda que a demanda em supermercados seja consistente,
as vendas para o0 atacado oscilaram bastante e houve impacto negativo por conta do fechamento de
escolas (merendas) e restaurantes (que adquirem a fruta para servir sucos). No caso da lima acida
tahiti, as vendas também oscilaram, mas o fim do pico de safra em margo reduziu a oferta em abril,
elevando as cotagdes da fruta.

AUMENTA A OFERTA DE LARANJAS

DE 20/21 EM MAIO PERSPECTIVAS

Fechamento de restaurantes e escolas tende a
A continuar limitando demanda por laranja, pelo menos
. até a primeira quinzena de maio; ja as vendas em

Séo Paulo supermercados devem seguir firmes.
Natal e folha murcha

\ /

I

© Tangerina ponca,

laranjas pera, westin,

ryupi, Iimalg hamlin; lima Ofe I'ta

dcida taht Safra 2020/21 de laranja deve totalizar 287,76 milhdes

de caixas em SP e Triangulo Mineiro, segundo 0
Fundecitrus, queda de 26% frente a temporada anterior.

Fri’co Moderado Intenso ContratOS - Safra 20/ 21

Industria de suco inicia, em maio, negociagdes com 0s

Estimativa de ritmo de colheita em maio citricultores na safra 20/21 a R$ 22-24/cx.

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Demanda resulta em preco do amarelo -G-

. . [ ]
inferior ao do ano passado na Ceagesp &,
[}
V0|ume Precos médios do amarelo tipo 6 e 7 na Ceagesp € no coron aVirus
Entrada da fruta se reduz na RN/CE (com posto SP) - R$/cx de 13 kg _
Ceagesp em abril, devido a Isolamen’fo gomal afeta dgmanda.
entressafra do RN/CE e a safra Proc_ura e al_ndg menor diante do
desacelerada do Vale (BA/PE) 40,00 clima mais frio e orcamento
restrito no fim de més
33,26
33,75
31,50
27,50

+5 0
13%  |-- /o
/ Mar/20
Abr/20 15,00 \
X mai jun  jul ago set out nov dez jan fev mar abr Fev/20
20 20 20

Abr/19 19 19 19 19 19 19 19 19 20
Assim, mesmo diante da baixa —— Ceagesp RN/CE Custo
oferta, precos médios do amarelo Chuvas aumentam gastos
tipo 6 e 7 diminuem na Ceagesp Fonte: Hortifruti/Cepea. com amarelo no NE

Em abril, além das politicas de isolamento, devido a pandemia de coronavirus, o clima mais frio e 0 orcamento
restrito no fim de més impactaram na comercializagio de meldo na Ceagesp. Com isso, apesar da
oferta controlada, a fruta ndo conseguiu se valorizar e registrou precos inferiores ao do mesmo més
do ano passado. Houve relatos que atacadistas do entreposto paulista recorreram a pratica de descontos,
na tentativa de escoar maiores volumes. Esse cenario continuou inviabilizando o envio do meldo embalado
para a capital paulista por parte de alguns produtores do Vale do Sdo Francisco (BA/PE), que, devido aos
elevados custos com packing house e transporte, preferiram deixar a fruta no mercado nordestino.

COLHEITA SEGUE AUMENTANDO NO VALE PERSPECTIVAS

‘ Rio Grande do Norte/Ceara ) D e m an d a
' ﬁgl‘gfgfsapo wg\/ Procura pode continuar limitada no outono, devido ao clima
’A e a pandemia do coronavirus, pressionando as cotagées do
‘1L_4 meldo.

Vale do S&o Francisco (BA/PE)
© Amarelo

Oferta

Colheita no Vale aumenta gradualmente em maio, mas
embalo ainda deve ser limitado, por causa da fraca

’-’ demanda no Sudeste.

Fraco Moderado Intenso Doe n gas .
o ) ) _ Chuvas, se continuarem frequentes, devem reduzir
Estimativa de ritmo de colheita de melo produtividade e aumentar os custos no RN/CE, devido

no Nordeste em maio

e aos cuidados contra fungos e bacterioses.
Fonte: Hortifruti/Cepea.
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Pandemia afeta demanda, mas cotagoes
0 ’ )
+100 /0 aumentam com menor oferta +81 /0

Abr/20 . ~ . . Abr/20
X Precos médios do maméao havai e formosa recebidos X
Mar/20 por produtores do Norte do Espirito Santo - R$/kg Mar/20
Menor oferta impulsiona Pelo mesmo motivo, prego
preco do havai no Sul da BA, 6.00 do formosa sobe no Norte do ES,
sobretudo na primeira ' em especial na segunda semana
quinzena de abril
4,50
[Py ) 3,00
. G . g5 ~45% -46%
o o 1,50 /\/\/t Receita Volume
Coronavirus | . o | EXportacoes
i i mai jun jul ago set out nov dez jan fev mar abr
Com isolamento social, R IR A T R T A B As vendas extermas recuaram
consumidor reduz demanda por : em abril diante da restrigio de
mamao, resultando em perdas Havai 12-18 —— Formosa vos internacionais, uma das
nas rogas e recuo dos pregos no medidas para conter a covid-19
fim de més Fonte: Hortifruti/Cepea. Fonte: Secex.

Em abril, 0 volume de mamao recuou nas regioes produtoras na primeira quinzena, alavancando
0s precos de ambas as variedades (havai e formosa). Porém, o mercado esteve travado, devido as
medidas de isolamento social para conter a covid-19 (como o fechamento de restaurantes e 0
funcionamento inconstante de feiras livres), 0 que resultou em sobras nas rogas. A demanda se enfraqueceu
ainda mais na segunda quinzena, devido as cotacdes elevadas e ao orcamento restrito dos consumidores no
fim do més — periodo no qual, inclusive, houve um leve aumento da oferta em algumas regites. Quanto as
exportagdes, diminuiram em abril, devido ao forte recuo no nimero de voos internacionais.

OFERTA VOLTA A AUMENTAR EM MAIO PERSPECTIVAS

Rio Grande do Norte/Ceara
Havai

‘1*| Formosa
Ibe .
in Oeste da Bahia
‘ ‘ "A A Formosa
Norte do Espirito Santo Sul da Bahia
Havai . Havai
Formosa Formosa

Formosa

A colheita deve voltar a aumentar nas principais
regioes produtoras em maio (com exce¢ao do RN/CE).

Norte de Minas Gerais
Formosa

Chuva

As recentes e volumosas precipitagoes afetam a
producéo do RN/CE e devem limitar a colheita em maio.

R Preco

O P

L 4

s 3
Fraco Moderado Intenso
A7

Estimativa de ritmo de colheita de mamao

nas principais regides produtoras em maio
Fonte: Hortifruti/Cepea.

maior oferta e a demanda doméstica enfraquecida

5 Os valores de formosa e havai devem recuar, devido a
(por conta da crise de covid-19).
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Vv Com clima seco, mitidas o2
Oferta predominam na safra 2019/20 G

(Safra 19/20 e

) o
,f/ ; Precos médios da fuji na média das regioes 1
//[[[ " classificadoras - R$/cx de 18 kg coronavlrus
Com irregularidade na
demanda, especialmente

pelas mitdas Cat 3, empresas
reduzem classificagdo

Seca resulta em redugdo do R$ 100,00 93,42
volume colhido nesta temporada

e em frutas mais mitidas
R$ 75,00

—3 0 ks 50,00 9 3
o i)
% — RS A1/
_— 40,86
Mag(/zo e Cx de 18 kg
Abr/20 (Abr/20)
Rr$ 0,00

Mesmo com controle dq; Tgl 11113 11% 61990 %T %T q(g/ d1992 138 fzeg n;gr %%r Maior controle das cIasmﬂcgdoras
estoques, pregos da fuji sustenta precos da fuji
calibre 165 Cat 3 caem diante Gala 110 Cat 1 — Fuji 110 Cat 1 calibre 110 Cat 1 — calibre
da menor procura e da maior estd com menor participagdo
disponibilidade Fonte: Hortifruti/Cepea. na safra

A quarentena realizada em todo o Pais, visando amenizar os efeitos da pandemia da covid-19,
alterou a dindmica de vendas de maca em abril. Os negdcios mais prejudicados foram os das
frutas milidas Cat 3, que sdo usualmente destinadas a merenda escolar, atividade que esta
paralisada. Para tentar contornar esse cenario, algumas empresas diminuiram o ritmo de classificagao
e aumentaram o armazenamento da fruta — o que s foi possivel devido ao maior shelf life e a a quebra
de safra. 0 melhor desempenho foi observado para as gratidas: como o volume disponivel
esteve abaixo da demanda, as cotagdes permaneceram firmes.

COLHEITA DA FUJI SE ENCERRA EM MAIO PERSPECTIVAS

Preco das miudas

Mesmo com o recuo na oferta, a maior participagéo de
macas de calibres menores na disponibilidade total deve
seguir pressionando as cotagdes nos proximos meses.

Custo

0Os gastos aumentam com as medidas de contengio
da pandemia adotadas nas packing houses, a maior
concentragdo de middas e a quebra de safra.

Séo Joaquim (SC)
® Fuji

Fraiburgo (SC) Vacaria (RS)
Fuji Fuji

Importacao

A baixa oferta de magas graddas neste ano pode
estimular a importacao deste calibre, especialmente da
Argentina.

6
Fraco Moderado Intenso

Estimativa de ritmo de colheita de maga no Sul em maio

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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N/
+14 Tommy se valoriza, com oferta V
’ exclusiva do Vale Oferta

(Abr/20
Abr/20 Precos de tommy e de palmer no

X
Mar/20 Vale do Séo Francisco (PE/BA), em R$/kg [ "
Alta no preco da tommy

no Vale do S&o Francisco (PE/BA)

1,60 Oferta de tommy é limitada em
AN Livramento de Nossa Senhora (BA)
120 \1:?3 e no Vale do S&o Francisco
1,18

0,80
1 |
- -

iy,
0,00 A
Chuva | S Exportacoes
jan  fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
Precipitagdes seguem mais Apesar de menores que em 2019,
regulares em Livramento de — Palmer Tommy envios de manga estdo dentro
Nossa Senhora (BA), amenizando da média durante pandemia de
impactos da crise hidrica Fonte: Hortifruti/Cepea. coronavirus

Apds um periodo de baixa, as cotacdes da manga tommy se recuperaram no Vale do Séo Francisco (PE/BA)
em abril. Isso porque a oferta nacional da variedade estava menor, enquanto a demanda registrou
leve aumento. Em Livramento de Nossa Senhora (BA), problemas de produtividade limitaram a oferta,
e como o0 Norte de MG praticamente ndo produz tommy, o abastecimento da variedade ficou por conta da
regido de Petrolina/Juazeiro (PE/BA). Um alento aos produtores de Liviamento é o bom volume de chuvas
neste ano, que esta contribuindo para recuperar o nivel dos reservatorios.

OFERTA DEVE SEGUIR
MODERADA EM MAIO PERSPECTIVAS
Petrolina/Juazeiro (PE/BA)

© Palmer Ofe rta

oT
o Disponibilidade de tommy deve ser baixa no mercado
‘ ‘bp nacional; palmer pode ter maior oferta, mas dependera

das exportacdes para a firmeza das cotagoes.

Livramento de Nossa Senhora BA Norte de MG

Palmer Palmer
Ty "' ' Chuva

Clima chuvoso no Norte de MG deve prejudicar

,’ qualidade até o inicio do 2° semestre.

A w y
Fraco Moderado Intenso Area

Precos mais baixos em 2020 e incertezas relacionadas a
Estimativa de ritmo de colheita de manga em maio pandemia de covid-19 podem limitar investimentos em

Fonte: Hortifruti/Cepea. novas areas de manga no Nordeste e em MG.
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Apesar de baixa oferta, precos nao V
V sobem devido ao mercado lento Oferta

. " . (Abr/20)
Precos médios da BRS vitéria embalada, recebidos por produtores

Demanda no Viale do S&o Francisco (PE/BA) (R$/kg) ?’7/[[[‘ v

Mercado esteve lento em abril,
com fraca demanda em todas as
regides produtoras

10,00 Além da colheita restrita no

Vale do Sao Francisco (PE/BA),

8,00 N?A 0 bom ritmo de exportagdes

: diminuiu ainda mais a oferta no
6,00 6,60 mercado interno

- i +43%

el receita 4,00 [ J—
i g
Exportagcoes  °~

jan fev mar abr mai jun H
Em abril/20, exportacbes co' helta
de uva a UE aumentam — 2020 2019 Safrinha 2020 se inicia em
frente a0 mesmo més de 2019 Louveira/Indaiatuba; colheita ainda
Fonte: Secex. Fonte: Hortifruti/Cepea. lenta permite pregos firmes

i

OFERTA AINDA E MODERADA
NAS REGIOES PRODUTORAS PERSPECTIVAS

Vale do Sao Francisco (BA/PE)

@ com semente Oferta

@ sem semente 0 volume de niagara deve aumentar com a
intensificagdo da colheita em Louveira/Indaiatuba (SP),

A~ além dos volumes de Porto Feliz (SP).

a5 Fitossanidade
5"

Porto Feliz (SP) Chuvas aumentam a incidéncia de mildio no
Niagara Vale do Séo Francisco (PE/BA), e impactos na producéo
Marialva (PR) devem ser sentidos até julho.
® Finas
s ~
Fraco Moderado Intenso Exportagoes

0Os envios a Unido Europeia devem se intensificar ainda

Estimativa de ritmo de colheita da uva em maio mais com o fechamento da janela de exportagéo chilena.

Fonte: Hortifruti/Cepea.
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" ] [ ]
Imx! Com demanda ainda comprometida, .G.
"~ [
E precos recuam nas regioes produtoras &,
[
H Preco médio da banana de primeira nas demais 1
COIhEIta regides produtoras - R$/kg corona‘"rus
i Avanco da covid-19 prolonga
de nan Ica quarentena em abril, afetando
Em razéo da seca, colheita se 2,40 demanda, especialmente
atrasa em SP e SC, ocorrendo 1,37 de escolas
com ritmo ainda lento em abril 180 N
1,20 \ N
19, o =11%
A) 0,60
Abr/20
Abr/2 X
br,{ 0 000 L . Mar/20
mai jun  jul ago set out nov dez jan fev mar abr
Mar/20 19 19 19 19 19 19 19 19 20 20 20 . <
Preco médio da prata and
Queda no preco médio da nanica —— Prata - Vale (BA/PE) Nanica - Norte de MG também recua no Norte de
no Vale do Ribeira (SP), principal Minas Gerais, mesmo
produtora da variedade Fonte: Hortifruti/Cepea. em entressafra

Mesmo com o inicio ainda lento da safra de banana nanica nas principais regides produtoras, as cotacdes
da variedade recuaram de forma significativa em abril. Isso porque a prorrogacéo da quarentena afetou
o ritmo de negacios. Agentes relataram que o movimento no comércio variou bastante durante o més,
também em decorréncia dos feriados, do fechamento das escolas e do funcionamento parcial ou
interrompido de feiras livres em alguns municipios. Um maior volume de vendas ocorreu apenas para
supermercados, que buscavam abastecer seus estoques — notou-se uma maior frequéncia nas aquisicoes
quinzenais. Até mesmo a prata se desvalorizou em abril, apesar da entressafra.

RITMO DE COLHEITA DE NANICA PERSPECTIVAS

AUMENTA EM SP E EM SC EM MAIO

Produtividade em SC

Falta de chuvas entre marco e abril pode afetar
0 desenvolvimento dos cachos em maio e,
Bom Jesus da Lapa (BA) consequentemente, 0 desempenho dos bananais

Prata i
Nanica no Norte de Santa Catarina.

Vale do Sao Francisco (BA/PE)
Prata

Norte de Minas Gerais Pets?
Prata
Nanica

L
Vale do Ribeira (SP) _
Praa P Linhares 5 W, Demanda escolar
®Nanica Prata AV 4 = : ;
Nanica ‘E Caso as escolas ndo voltem a funcionar em maio, a
Norte de Santa Catarina -3 demanda deve continuar baixa, afetando principalmente os

Prata Delfindpolis (MG) pequenos produtores.
®Nanica Prata

Frgco Moderado Intenso NVA Prego da nanica
\/@7 Com um maior volume da variedade e a demanda
possivelmente ainda reduzida e irregular, as cotagbes
da nanica podem recuar em maio.

Estimativa de ritmo de colheita de banana em maio
nas principais regidées produtoras
Fonte: Hortifruti/Cepea.
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