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»» BR é 0 3° maior
produtor de frutas (2022)

Em 2022, o Brasil figurou entre os maiores produtores de
frutas do mundo, ficando apenas atras da China e India.
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Fonte: FAOSTAT (2022)
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PRODUCAO BRASILEIRA DE FRUTAS: 42 milhdes de toneladas (FAOSTAT, 2022)
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Malis

A presenca das frutas nos gastos domeésticos com
alimentacéo subiu de 3,2% (POF 2008) para 3,5%
(POF 2018), resultado das maiores despesas com
outras frutas além da banana, maca e a laranja.

Apesar de o percentual dos gastos nao ter se
reduzido, o consumo meédio de frutas caiu, no
geral. Isso sinaliza que o brasileiro adaptou seu
consumo para manter sua despesa media com
hortifratis nos lares diante do aumento dos valores
desses produtos nesse periodo.

CONSUMO DE HF 2008- 2017- Var (%)
(Kg/pessoa no ano) 2009 2018

Hortalicas (total) 24 .87 221 -11%
Frutas (total) 28,86 26,41 -8%

Ranking

BANANA CONTINUA COMO
A FRUTA PREFERIDA

B As 10 frutas mais consumidas
no Brasil (kg/pessoa no ano)

Principais
frutas

Banana
Laranja
Melancia
Maca
Mamao
Abacaxi
Manga
Tangerina
Meldao
Limao

Outras 3,51

2008 2018 Variacio

3,27
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r Locais de compra do consumidor brasileiro de MAMAO

PREFERENCIA DQS DOMICILIOS BRASILEIROS QUANTO AO LOCAL DE COMPRA DE MAMAO

Total 35%
Feiras, Mercados e Amtzulantes, Atacadista,
. - : Auténomos,
Regiao Sacoloes e § Mercadinho Ceasas e
: Produtor :
Quitandas S Armazéns
Rural
Norte 6% 5% 2% 100%
25% 14% 9% 4% 0% 100%
SERICS 13% 14% 8% 4% 1% 100%
Oeste
@ 38% 11% 3% 2% 1% 100%
@ 18% 2204 5% 1% 1% 100%

No cenario nacional, os principais locais de compra de mamao séo os supermercados e hipermercados, seguidos pelas feiras,
sacoldes e quitandas. Assim como observado nas demais frutas, Sudeste, Sul e Centro-oeste apresentam maior participacao
dos supermercados e hipermercados, enquanto Nordeste apresenta mais participacdo de feiras — que sao bastantes
tradicionais na regido. No Norte, esses locais de compra mencionados estdo com numeros bastante parecidos. Destaca-se
gue, nesta regido, tem-se producao local que abastece o mercado, mas boa parte também é comprada de fora.

Fonte: Pesquisa POF (IBGE) — 2017/18



Mas perde colocacoes quando
assunto € exportacao <<

Ao contrario do pédio de producdo mundial, o Brasil perde algumas colocactes
qguando o assunto é exportacao, e pula do 3° para 0 10° lugar. Motivos: mercado
interno forte para a maioria das frutas e processamento de laranja elevado (uma

das frutas mais produzidas no Pais). O Q
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Visao geral da producao de
mamao




A producao brasileira de mamao

Evolucéo da producao mundial de mamao (t)
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2018 2022 Variacdo (22x18)
World 13789845 13822327 0% 1,10 milhoes de't
India 5989000 5341000 -11% ~
Dominican Republic 1026618 1281726 25% Sos 4° Brasil
Mexico 1039819 1139121 10%
Brazil 1065421 1107761 4%

Fonte: FAOSTAT (2022)



Onde estao as principais regioes produtoras?

195-1358 |[J1.436-3.552 |J5.991-15.665 [J18.572-61.655 [J148.077-1.102.492

Sem informacao

Censo Agropecuario (IBGE)
Area: 27 mil ha
X
Hortifruti Brasil (CEPEA)
Area: 13 mil ha
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Acompanhamos 48% da area do IBGE
Trabalhamos com produtores comerciais
Area de média/alta tecnologia




PERFIL da producédo de maméao no BR -

Participacao (%) na producao de mamao por tamanho de propriedades

39% sA0 PEQUENOS PRODUTORES

E séo responsaveis por 2% da producéo nacional

9% 36% SAO MEDIOS PRODUTORES

E séo responsaveis por 14% da producéao nacional

10 a 50 ha

O 25% SAO GRANDES PRODUTORES
<10 ha R R ) E séo responsaveis por 84% da producéo nacional

A categorizacdo entre pequeno, médio e grande produtor € baseado no consenso que 0s agentes do mercado apresentam sobre a escala de producéao.
Mamocultores pequenos sao aqueles com até 10 hectares; os médios séo aqueles entre 10 e 50 hectares e, por fim, os grandes sdo aqueles com propriedades
acima de 50 hectares. De modo geral, pode-se observar que, na soma das principais regides produtoras, existe a predominancia dos pequenos produtores,

representando cerca de 39% do total de estabelecimentos. Em contrapartida, os médios e os grandes possuem o maior volume de produc¢do, juntos sao
responsaveis por 98% do total produzido, na mesma comparacéao. Vale ressaltar, por sua vez, essa participacao dos pequenos produtores era ainda maior em
anos anteriores, houve uma maior concentracéo da cultura na mao dos mais tradicionais e mais resilientes, o que alterou um pouco o perfil nos altimos anos.




Perfil

Consorcio

Irrigacéao

Comeércio

Variedades

Fonte: Cepea

Perfil das regides acompanhadas pelo Cepea

Regiao
produtora
tradicional,
profissionaliza
dae
exportadora

Muito comum
com café para
0S mais
tradicionais

Microaspersao
e gotejamento

Doméstico e
internacional

55% de
formosa e 45%
havai

Maior regiao

produtora da

BA, com boa
profissio-
nalizacao

Assim como no
ES, com café
para 0s mais

tradicionais

Microaspersao
e gotejamento

Doméstico e
internacional

75% de havai e
25% de
formosa

Regido

fruticultora, com

bom nivel
tecnolégico e

grande portfolio

de culturas

Pouco usual

Pivd central,
microaspersao
e gotejamento

Doméstico

100% formosa

Possui bom
nivel
tecnolégico e
investimentos

em commodities

Pouco usual

Pivo central,
microaspersao
e gotejamento

Doméstico

100% formosa

Norte do ES Sul da BA Norte de MG Oeste da BA “

Presenca de
grandes
empresas
exportadoras

asseguram bom

uso de
tecnologia

Pouco usual

Gotejamento e

minoria

microaspersao

Doméstico e
internacional

80% de formosa
e 20% de havai
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Visao geral do mercado de
mamao




Mercado brasileiro de mamao

Principais fatores

relacionados a

formacdo dos precos domeésticos:

v’ Oferta

v’ Demanda

v’ Qualidade
v’ Exportacdo

:

hfbrasil.org.br



Ofe rta Legenda: intensidade da oferta
Calendario de oferta

Intensa Moderada Fraca

Sazonalidade padrao de oferta indicada pela Ceagesp

e | e o o Lo Lo [ [ L ow [ Lo

Formosa
Havai
Sazonalidade dos precos do formosa no Norte do Sazonalidade dos precos do havai no Sul da BA
ES nos ultimos 5 anos (RS/kg) - Cepea nos Ultimos 5 anos (RS/kg) - Cepea
3 4
2,5
3
2
1,5 2
1
1
0,5
0 0

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12



Demanda

Determinantes principais da escolha de alimentos.

hfbrasil.org.br

EBrasil

Renda Precos e
disponibilidade
dos alimentos e
outros bens

Escolha Alimentar

Conhecimento Gosto e

dos individuos preferéncias dos
sobre alimentacao individuos

e nutricdo

CLARO, Rafael Moreira. Influéncia da renda e preco dos alimentos sobre a participagdo de
frutas, lequmes e verduras no consumo alimentar das familias do municipio de Séo
Paulo [online]. Sdo Paulo : Faculdade de Saude Publica, Universidade de Sdo Paulo, 2006.
Dissertacdo de Mestrado em Nutri¢do. [acesso 2016-03-07]. Disponivel em:
<http://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/6/6133/tde-31082007-100057/>.



Produtos essenci
ais, com poucos
substitutos
diretos e de
baixo peso no
orcamento,
tendem a ter
menos impacto
com a queda da
renda

BAIXO IMPACTO
Cebola e batata

OBSERVACAO:

Impacto da renda no consumo

Tomate (comum), cenoura,
melancia, banana, macs,

laranja e alface

ALTO IMPACTO

Frutas importadas, melao,

mamao, uva € manga

O calculo foi feito a partir do conceito de elasticidade-renda,

que mede a variacao do consumo dos produtos conforme
mudangas na renda.

hfbrasul.brg;br
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Frutas mais caras,
que pesam mais
sobre o orcamento
familiar e com
varios substitutos
préximos, tendem
a ter reducao
quase que
proporcional a
queda da renda
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QUALIDADE

Frutas nao sao commodities!

A diferenciacao por qualidade pode gerar melhor remuneracao

d Tem que ser “bem trabalhada!”

J Mas para ser remunerado de acordo com a qualidade, deve haver uma classificacao
e padronizacao!

Defeito de Podridao Ferimento Imaturo
polpa

O SETOR DE HF AINDA TEM MUITO O QUE AVANCAR NESSE PONTO BASICO DA COMERCIALIZACAO

hfbrasil.org.br



EXPORTACAO

J Impacto direto na oferta de
frutas no territorio
brasileiro

J Se produtores exportarem
mais: Reduz a oferta no
mercado interno e
consequentemente 0s
precos podem se elevar no
Pais

£

Da area do Brasil Da area do Brasil
destina sua produgcdo destina sua producao
ao mercado doméstico do mercado externo

Fonte: Cepea
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Mercado atual de mamao
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Area total de mamao de média/alta tecnologia — hectares

Regiao 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023
Norte do Espirito | 500 | 5000 | 4000 | 3500 | 4500
Santo

Norte de Minas Gerais| 1700 1300 1000 1000 1200

Oeste da Bahia 1820 | 1710 | 1450 | 1300 & 1400

Sul da Bahia 5200 | 4500 | 3500 | 3000 | 4000

Rio Grande do Norte | 1750 1450 1280 1230 1530
TOTAL 16.470 | 13.960 | 11.230 | 10.030 | 12.630
VARIACAO 13%  -15%  -20% -11% 26%

Fonte: Hortifruti/Cepea

Queda dos investimentos na

pandemia da covid-19 (impacto nas
vendas, falta de semente de formosa,

e expansédo dos casos de viroses)

Recuperacédo do plantio em meados
de 2022 devido aos precos altos, o ¢
que esta refletindo na maior oferta S

deste ano

» Pontualmente, as chuvas e as

—_— altas temperaturas resultaram na
¢ maior aparicao de doencas, como
pinta-preta e antracnose.
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2,00
1,00

0,00

Rentabilidade do formosa na média das regioes
(sem RN) - R$/kg

jan

fev mar abr

mai

10,00
8,00
6,00
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jun
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ago set out nov dez

Rentabilidade do havai na média das regides (sem
RN) - R$/kg
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Mercado internacional

de mamao
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Perdendo apenas para india, Pa nora ma i nte I"naCiOna I

Republica Dominicana,
México

Perde apenas para México,
mas quando se trata em
volume perde também para
Guatemala

Da area do Brasil Da area do Brasil

destina sua produgcdo destina sua producao
ao mercado doméstico  do mercado externo

Fonte: Cepea




Evolucao das exportacbes de mamao

Fonte: Comexstat
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Evolucao das exportacdes considerando a parcial do ano
(jan-set)

1IN

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

B Volume (milt) ——Receita (USS milhdes)

Embarques se recuperaram

« Aumentou oferta nacional, sobretudo no 2° sem

« Demanda europeia seguiu favoravel

* Pouca concorréncia na Europa (cerca de 90% da fruta que chega no
continente € brasileira, outros 10% bem picado entre os paises, um
pouco de Tailandia e Gana



Mercado

Destinos

Fonte: Comexstat

Europa: 91%

América do Norte: 6%
Ameérica do Sul: 3%

América do Sul reduziu um
pouco a participacdo e
houve aumento para Europa

Vias

Area: 96,5%

Rodoviaria: 3,2%

Maritima: 0,3%

Maritima perdeu o segundo
lugar para a rodoviaria nos
altimos ano

Estados

Espirito Santo: 44%

Rio Grande do Norte: 34%
Bahia: 8%

Paraiba: 8%

Sao Paulo: 3%

Ceara: 1%

Evolucao das exportacdes considerando a parcial do ano

50,00
40,00

(jan-set)

30,00
20,00
10,00

THHHITT

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

mm \Volume (mil t)

——Receita (USS milhdes)



Brasil tem potencial para aumentar sua
participacao no mercado externo

Boa producao nacional gera
excedentes exportaveis.
Também possuimos a
tecnologia necesséria para
produzir frutas de boa
gualidade. Retomada do
crescimento econémico
mundial atual apés a crise da
covid-19.

NEGATIVOS

Gargalos de infraestrutura,
logistica e promocéao, além
da auséncia de novos
acordos bilaterais, limitando
as exportagoes.
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Consideracoes finais de hoje

Evolucdo da area e da producdo de mamao no
Brasil pelo IBGE

......

.o

Producao (t)

Linear (Producéo (t))

2000000
1500000
1000000
500000
0

Evolucéo da area plantada de maméo pelo Cepea
(ha)

~—

2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011

2012

2013

2014
2015

2016

2017

2018

2019

2020

2021
2022
2023

e A area e a producido de maméao

demonstraram uma tendéncia
de queda nos ultimos 20 anos

Influéncia da situacdo climatica, dos

limitados retornos financeiros, e do
descontrole fitossanitario em certos
periodos.

Entre 2015 e 2017: crise hidrica severa

Em 2008, 2011, 2020 e 2022:
econdmica

crise

2015 e 2016: forte incidéncia de viroses
no Norte de MG

2017 e 2018: no RN
2021 e 2022: incidéncia generalizada

9
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Preco (R$/kg)

Consideracoes finais de hoje

Evolucao dos precos anuais do mamao ao
produtor deflacionados pelo IGP-DI

2004
2005

2006

........

2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

Ano

Preco de havai ao produtor

Preco do formosa ao produtor

Linear (Preco de havai ao produtor)
Linear (Preco do formosa ao produtor)

2020

2021

2022
2023

2024

Precos oscilam bastante de um
ano para o outro, mas sinalizam
tendéncia de alta

Fatores de oferta, demanda e qualidade
apresentam-se como 0s  principais
responsaveis pelas mudancas ocorridas

Precos do havai por quilo sdo superiores ao do
formosa, devido as proprias caracteristicas
agrondémicas da variedade (menor
produtividade e maior custo de producao
unitario)

Um dos principais desafios para a
mamocultura brasileira esta em manter a
padronizacao da qualidade e da producao
estavel ao longo do ano, visto que o mamao é
uma fruta muito sensivel a adversidades
climaticas

Brasil

fbrasil.org.br
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Consideracoes finais de hoje

Evolucao das exportacdes considerando a
parcial do ano (jan-set)
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Fonte: Comexstat

Em relacdo ao desempenho das
exportacoes, as principais
circunstancias que explicam seu
comportamento sao:

Taxa de cambio

Estrutura da producdo voltada a exportacao
(qualidade, variedade e tecnologia)

Infraestrutura logistica (disponibilidade de voos
e preco

Relacédo PIB doméstico versus internacional

Brasil

fbrasil.org.br
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@hfbrasil
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PRODUTOS PREGOS VIDEOS REVISTA 0 MARKETING RADAR SOBRE NOS CONTATO

5 8 Pregos HF Brasil
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DESTAQUES

Parcerias

Hortifruti Brasil
E-mail para contato:

marcela.barbieri@cepea.orq.br

Para saber mais, entre em:
5

@hfbrasil

@revistahortifrutibrasil

1999128.1144

hfbrasil.org.br
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CONTEUDO
EXCLUSIVO DE HF




